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Tourismusstrategie (Bund)

Strategie 1 Strategie 2 Strategie 3 Strategie 4 Strategie 5
Rahmenbedingungen Zur nachhaltigen Attraktivitst des Angebots. 2u einer Good Governance Unternehmertum fordern
verbessern Entwicklung beitragen und Effizienz des und Digitalisierung
Marktaufuitis steigern Yo unterstutzen
Aktionsfeider Aktionsfelder Aktionsfelder Aktionsfeider Aktionsfeider
1 5 8 12 5
Zu einem L itat Zur Wettbewerbsfahigkeit der Destinationen und Kooperationen auf
Reguberungsumfeld und Biodiversitat erhalten und Destinations- und
berragen — gesetziiche in Wert setzen betragen Strukturen starken Belnebsebena fordern
Grundiagen anpassen
2 6 9 13 16
Datenbasis verbessem und Kiimaschutz und Innovations- und Aufgabenteilung und Prozesse Unternehmerische
Wissensaufbau unterstutzen Anpassung an den Wettbewerbstahigkelt aut fordem und zur
Klimawandel unterstutzen Destinations- und St der
Betriebsebene starken touristischer Berufe beitragen
3 7 10 14 17
Wissenstransfer und Implementierung von Beitrag zur Verbesserung der Strategiefahigkeit und - Digitase Transformation auf
Vemetzung aber Nachhaitigkeitsoffensiven und orientierung tounstischer und
unterstitzen Erlebnisqualitat leisten Akteure unterstatzen
verstarken
4 1"
Kantonale und nationale Koordination
Kooperationen zwischen destinationsubergrerender
tourismuspoltischen Projekie und Angebote
Akteuren sicharstellen oplimieren

https://www.seco.admin.ch/seco/de/home/Standortfoerderung/Tourismuspolitik/tourismusstrategie des bundes.html
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Tourismusstrategie (Kanton Bern)

Ziel Ziel
] 2
Paky P u Nariim
verbessern férdern
Aktivitaten Aktivitaten
8 4.
Wissenstransfer und Strukturwandel im
Vernetzung Gber das Tourismus unter-
Tourismus Forum statzen
Schweiz (TFS)
verstarken X
2 Strategiefahigkeitund

Zu einem tourismus-
freundlichen
Regulierungsumfeld
beitragen

3.

Internationale
Zusammenarbeit
systematisieren
und projektbezogen
vertiefen

https://regiosuisse.ch/sites/default/files/2024-04/NRP-Umsetzungsporgramm%202024-2027

-orientierung der
touristischen Akteure
starken

6.

Potenziale des touristi-
schen Arbeitsmarktes
erschliessen

3

Zur nachhaltigen
Entwicklung
beitragen

Aktivitaten

F

Baukultur,
Landschaftsqualitat
und Biodiversitat
erhaltenundin Wert
setzen

8.

Anpassung an
den Klimawandel
unterstitzen

9.

Umsetzung
«Swisstainable»
unterstatzen

Ziel

4

Chancen der
Digitalisierung
nutzen

Aktivitaten

10.

Digitale Transformation
und Wissenstransfer
fordern

1.

Mehrwerte in der
Anwendung von Daten
und Statistiken schaffen

12.

Monitoring
strategischer
Digitalisierungsthemen
sicherstellen

Ziel

5

Attraktivitat
des Angebots und
den Marktauftritt

starken

Aktivitaten

13.

Zum Erhalt der
Wettbewerbsfahigkeit
der touristischen
Infrastrukturen
beitragen

14.

Convenience und
Qualitat
far die Gaste steigern

15.

Wiederbelebung des
Stadte- und Geschafts-
tourismus unter-
statzen

Bern.pdf (ab Seite 25)
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Strategie Stadtentwicklung (Stadt Thun)

4 touristisches Angebot verbessern - durch eine Attraktivitatssteigerung der touristischen Angebote soll
die Aufenthaltsdauer der Gaste in Thun verlangert werden.

Die Bausteine fir die Umsetzung dieser Teilstrategie sind:

« Rahmenbedingungen schaffen, dass bestehende Hotelbetriebe ausbauen oder neue Hotels
angesiedelt werden kénnen

e Starkung des Kultur- und Kongresszentrums Thun (KK Thun)

» Attraktivierung und Vermarktung der guten Lagen am Wasser (Uferweg, Schadaupark, Lachen,
Bonstettenpark)

» Starkung des Profils als Freizeit- und Sportstadt mit vielseitigen Freizeitangeboten im Bereich Sport
und Bewegung

https://www.thun.ch/ docn/3958111/Strategie Stadtentwicklung.pdf (Seite 9)
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Legislaturziele 2023 — 2026 (Stadt Thun)

Legislaturziel 2:
Thun als Stadt am Wasser hat seine vielfaltigen Kultur-, Sport- und Freizeitangebote gezielt ausgebaut.

Massnahme 2.1:
Neue und attraktive Angebote mit Bezug zum Wasser finanziell und logistisch unterstitzen.

https://www.thun.ch/ docn/4497661/SRB _Legislaturziele 2023-2026.pdf (Seite 13)
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Leistungsvereinbarung TTST

BN STADT
S FHUN

Leistungsvereinbarung fiir die Jahre 2022 bis 2025

zwischen

der Stadt Thun
handelnd durch den Gemeinderat, vertreten durch die Abteilung Stadtmarketing und Kommunikation
(nachstehend Stadt genannt)

und

dem Verein Thun-Thunersee Tourismus
handelnd durch seine statutarischen Organe (nachstehend TTST genannt)

Als Grundlage der Vereinbarung gelten:

* Statuten Thun-Thunersee Tourismus vom 1. Januar 2019

® Beitragsreglement Thun-Thunersee Tourismus vom 1. Januar 2020

* Kurtaxenreglement der Stadt Thun vom 17, Marz 2005 (KTR; 55G 935.214)

» Kooperationsvertrag Thun-Thunersee Tourismus mit der Tourismusorganisation Interlaken
(TOI) vom 18. Oktober 2016

https://www.thun.ch/ docn/3989585/Leistungsvereinbarung 2022 bis 2025.pdf
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Massnahmenplan (1/2)

1. Strategie im Bereich Tages- und Ubernachtungstourismus in Thun: Qualititsstrategie in
einer Nische (Qualitat vor Masse, Fokus auf Nachhaltigkeit).

2. Zielmarkte: Fokus 2024 Heimmarkt Schweiz (Deutsch- & Westschweiz), sowie erganzend
auf den angrenzenden Landern (Nahmarkte wie Deutschland), zusatzlich Nordamerika

3. Tour Operator (TO)-Anfragen: Aktive Bewerbung des Angebots bei TO's in den
Zielmarkten, jedoch ohne Preisdumping und vorzugsweise im Bereich Foreign Individual
Traveller (FIT) und Meetings Incentives Conventions Exhibitions (MICE), keine
Billiggruppen.

4. Ganzjahriges kulturelles Angebot (Schloss Thun als Wahrzeichen der Stadt, Schloss
Schadau, Museen, kulturelle Vielfalt).

5. Berge, See und Hotels gemeinsam in Angeboten vermarkten (Blindelung).

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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Massnahmenplan (2/2)

6. Image von Thun-Thunersee Tourismus als Ferien-, Sport- und Freizeitdestination mit
ausgezeichneter und professioneller MICE Infrastruktur starken (Nische Qualitat).

7. Kommunikationsmassnahmen zur Positionierung der Stadt Thun im Bereich MICE.

8. Die Stadt Thun als die Shoppingstadt im Berner Oberland vermarkten und dabei auf die
Vielfalt der Einkaufsmaoglichkeiten hinweisen.

9. Eine langfristige Kooperation unter dem Dach der Tourismusorganisation Interlaken soll
fir die Region Thunersee verfolgt werden.

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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«Soll»-Positionierung

* Einzigartige Stadt (Thun) an einem einzigartigen See (Thunersee, einer der saubersten
Seen Europas) mit enormer Angebotsvielfalt und einem einzigartigen Alpenpanorama

 Thun-Thunersee ist die Sommerregion im Berner Oberland mit hohen Tagesgaste-
Frequenzen und Ausgangspunkt fiir Ausfliige ins ganze Berner Oberland (Schweiz)

* Viele bedeutende Events an und auf einem stimmungsvollen See, z.B. die Thunerseespiele.

* Kultur/Architektur (Schlosser, Museen, Schleusen, Altstadt, etc.)

* Lebendige Gastro-Szene rund um den Mihleplatz mit Restaurants, Bars und Cafés direkt
am Wasser (Vielfalt, «Thuner Riviera») und Shopping

* Thunersee als attraktive MICE Destination (Professionelle Seminar- und Eventlocations,
abwechslungsreiche Rahmenprogramme)

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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Zielgruppe und -markte

Fir die Region Thun wurden folgende Zielgruppen festgelegt:
* Ferien- und Freizeitgaste aus der Schweiz sowie aller Welt
* Tagesgaste

* Geschaftskunden (MICE) primar KMU aus der Schweiz

Im Kooperationsvertrag von TTST mit der TOl wird die Marktbearbeitung folgendermassen
definiert: TTST ist flrs Gaste halten in Thun und der Region Thunersee zustandig, TOl ist firs
Gaste in die Destination holen zustandig.

Die Zielmarkte der Region TTST sind die folgenden:
Schweiz, Deutschland, Frankreich, Osterreich, Benelux, UK.

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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Qualitative Ziele

Bekanntheitsgrad/Image:
» Das stadtische Tourismusmarketing will einen qualitativ hochstehenden, sanften und

nachhaltigen Individual- und Geschafts-Tourismus fordern.

Nachhaltigkeitsziele:
* Konsequente Forderung des 6ffentlichen Verkehrs (Inkludierung in die Gastekarte).

Qualitatsziele:

* Verbessern der Dienstleistungsqualitat

e Grundlagen fiir Swisstainable-Label von Schweiz Tourismus erarbeiten
e Aufenthaltsdauer der Gaste steigern

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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Quantitative Ziele

Logiernachte:
e Rekordniveau rund 150'000 Logiernachte von 2023 halten

Tagestourismus:

e Jahrliche Zunahme der Frequenzen von 1 bis 2% erzielen (jahrliche Messung anhand der
Frequenzen Thunersee Schifffahrt und Richtgrossen in der Stadt Thun, wie Eintritte ins
Schloss, Kunstmuseum, Thun-Panorama und Strandbad sowie anhand der Gastezahlen der
Stadtfihrungen, Frequenzen im Welcome Center und den Ticketverkaufen der Seespiele.)

Thun, 22.04.2024 | Tourismus in Thun
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Quantitative Ziele

Logiernachte:
e Rekordniveau rund 150'000 Logiernachte von 2023 halten

Tagestourismus:

e Jahrliche Zunahme der Frequenzen von 1 bis 2% erzielen (jahrliche Messung anhand der
Frequenzen Thunersee Schifffahrt und Richtgrossen in der Stadt Thun, wie Eintritte ins
Schloss, Kunstmuseum, Thun-Panorama und Strandbad sowie anhand der Gastezahlen der
Stadtfihrungen, Frequenzen im Welcome Center und den Ticketverkaufen der Seespiele.)
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Strategie Stadtentwicklung (Stadt Thun)

4 touristisches Angebot verbessern - durch eine Attraktivitatssteigerung der touristischen Angebote soll
die Aufenthaltsdauer der Gaste in Thun verlangert werden.

Die Bausteine fir die Umsetzung dieser Teilstrategie sind:

« Rahmenbedingungen schaffen, dass bestehende Hotelbetriebe ausbauen oder neue Hotels
angesiedelt werden konnen -> Schlossberg 2014, Spedition 2016, Schloss Schadau 2019, LabHotel
2021, Freienhof 2023

» Starkung des Kultur- und Kongresszentrums Thun (KK Thun) -> Verstarkung MICE / TTST

» Attraktivierung und Vermarktung der guten Lagen am Wasser (Uferweg, Schadaupark, Lachen,
Bonstettenpark) -> Aufwertung Schadau, Winter6ffnung Stramu, Bonstettenpark, TCS-Camping

» Starkung des Profils als Freizeit- und Sportstadt mit vielseitigen Freizeitangeboten im Bereich Sport
und Bewegung -> Bikepark Thunersee 2020, Ironman 2021, Wasserzauber 2022, Erweiterung
Weihnachtsmarkt 2022, Chlouseschwiimme 2023, Womens Euro 2025, ESAF 2028

https://www.thun.ch/ docn/3958111/Strategie Stadtentwicklung.pdf (Seite 9)
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Kommunikation (paid)
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Kommunikation (Social Media)

Was fiir ein Tag! € Der zweite IRONMAN 1and bei uns in #Thun war ein voller Erfolg, Bei
sommeriichem Wetter konnten sich die 16 ietinnen und Athleten aus aller Welt im
Langdistanz-Triathlon messen. Die Thunerinnen und Thuner feuerten sie dabei in der ganzen
Stadt lautstark an. Egal, ob Rathausplatz, Schadau oder Ironman-Village  die gute Stimmung lag
berallin der Luft. Wir freuen uns schon jetzt auf das kommende Jahr. & &, X

 Patrick Liechti / Ironman Switzerland

10 Kommentare

oY Geft mir Q Kommentieren £ Teien

ws StadtThun @
® *  Wirtschaftsraum Thun S o
- 87 2262 Followerinnen

11 Monate - @ Die des Ei hen Scl hatin
Herzogenbuchsee der Kandidatur ESAF 2028 Thun Bemer Oberland einstimmig den Zuschlag
erteilt. Gemessen an den Besucherzahlen ist das ESAF der grosste Sportanlass der Schweiz. Das
gesamte OK freut sich schon jetzt auf den Grossanlass und ein tolles Fest in Thun!

tet von No

: e
Das Eidgenossische Schwing- und Alplerfest 2028 findet in #Thun statt! B3

) Thun ist mit dabei! - Nach einer langen und emotional gefiihrten Debatte hat
das Parlament der Stadt Thun dem Rahmenkredit fiir die UEFA WOMEN'S EURO

n s . : https://thun.ch/esaf2028
2025 mit Anderungsantrag Aegerter (SVP Stadt Thun) mit 30:2 Stin p bl L e

.. mehr anzeigen

PM Stadt Thun ®

Heute feierte der Thuner Wasserzauber Premiere! & 5 Bis zum 30. Oktober finden im Thuner
Aarebecken taglich Musik-, Licht- und Wassershows statt.

Alle Informationen zum Programm unter https://www.thunerwasserzauber.ch/

ce0

00 201 14 Kommentare 24 Mal geteilt

‘ Gefallt mir Y Gefalit mir Q) Kommentieren £ Teilen

23 Kommentare 42

" Gefalit mir Q Kommentieren & Teilen

Via Instagram, Facebook, LinkedIn & Co. erreichen wir monatlich rund 400’000 Menschen —
uber 20 % nannten 2023 in einer TTST-Gasteumfrage Social Media als Entscheidgrundlage.
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