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TOP 15
DER NACHSTEN JAHRE

Vernetzung und Mobilitat

—BGK Innenstadt (2022/2023)

—Sanierung und Erneuerung Freienhofgasse (ab 2024)

—Aufwertung Bricken (laufend)

—Machbarkeit neuer ,Thunerhofsteg” (ab 2024)

Kulisse und Stadtraum

—Neugestaltung ,Schlossbergplatzli” (2022)

—Gestaltungskonzept Verkehrs- und Stadtraume (2022/2023)
—Neuer ,Gewerbeplatz” (Mittlere Strasse) (ab 2022)

—Wettbewerb und Umsetzung Viehmarktplatz (ab 2022)
—Aufwertung Baélliz (Wettbewerb ab 2023)

Mensch und Gesellschaft

—Aktiver Dialog und Einbezug (laufend)

—Kunst im offentlichen Raum (Postbriicke, Parkhausbriicke) (ab 2022)
Nutzung und Angebot

—Aktion Stihle (2022)

—Leitfaden Pop-Up, Reklame, Aussenraumgastro (2022/2023)
Stadtklima und Okologie

—Entwicklung Giardino (Freienhof) (ab 2022)

—Entsiegelungen und 6kologische Aufwertung (projektbezogen, ab 2022)
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«LE FIL BLEU»

Der «fil bleu» ist das gemeinsam mitder Thuner
Bevolkerung entworfene Zukunftsbild unserer
Innenstadt:

Im Zusammenspiel einer einmaligen Kulisse
mit diversen Gastronomie-, Kunst- und Auf-
enthaltsangeboten |5dt die attraktive und
lebendige Thuner Innenstadt die Menschen
zum Besuchen und Verweilen ein. Die Entde-

Die Innenstadt fir Thun und
Region gemeinsam erhalten,
beleben und bespielen.

KULISSE UND STADTRAUM
Die Kulisse der Thuner Innen- und
Altstadt in ihrer Einmaligkeit bewahren
und gezielt entwickeln

ckungstour fihrt durch diverse, vernetzte
Raumsequenzen und abwechslungsreiche
«Stadtoasen».

Der «fil bleu» ist ein Kompass fir die weitere
Entwicklung der Thuner Innenstadt. Gemass
diesem wurden Potentiale und Leits&tze in funf
Kernthemen formuliert:

NUTZUNG UND ANGEBOT
Einen vielfaltigen Mix von Nutzungen
und Angeboten erméglichen und
aufeinander abstimmen

OKOLOGIE UND STADTKLIMA
Die 6kologischen und atmospharischen
Qualitaten der Innenstadt vielfaltig nutzen
und starken

VERNETZUNG UND MOBILITAT
Die Erreichbarkeit und Vernetzung stérken und Verkehrs-
raume fur alle Teilnehmer attraktivieren
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VOGELSCHAU

Aus der Vogelperspektive kann die Thuner
Innenstadt als eine Abfolge von Platzen,
schmalen Gassen und Briicken gelesen
werden. Dazwischen erfrischen kleine Stadt-
oasen in historischer Kulisse oder direkt am
Wasser.

Die Thuner Altstadt ist bis heute der Kern der
Stadt. Sie spannt sich wie ein grosses Netz be-
stehend aus Gassen, Strassen, Plétzen, Brliicken
und Treppen vom Schlossberg hinunter zur
Aare, hiniber zum Balliz und bis hin zum Bahn-
hof. Fur Passantinnen und Passanten gibt es
eine Vielzahl unterschiedlicher raumlicher Qua-
litaten und stadtebaulicher Ensembles zu ent-
decken. Auf dem Weg durch die Altstadt er-
offnen sich immer wieder Uberraschende
Ausblicke und Raumfolgen, die zum Entdecken,
Flanieren und Verweilen einladen.

Jeder Platz und jede Nische hat eigene Quali-
taten und wird entsprechend vielfaltig gelebt.
Der Muihleplatz beispielsweise bildet mit sei-
nem von Bars und Restaurants gesdumten Bou-
levard das gastronomische Zentrum Thuns.
Rathaus- und Aarequai wirken mit ihrem histo-
rischen Ambiente und dem Platschern der Aare
im Hintergrund. Das zwischen den beiden Aare-
Armen «schwimmende» Bélliz lockt als leben-
dige Einkaufsmeile fir Jung und Alt. Uber alle-
dem thront das Schloss. Und dahinter: Eiger,
Ménch und Jungfrau.

Die Thunerinnen und Thuner sind stolz auf ihre
Innenstadt. Wie deren Vielfalt und Einzigartig-
keit auch fur die Zukunft bewahrt, weiterentwi-
ckelt und neu orientiert werden kdnnen, zeigt
der «Reiseflhrer Thuner Innenstadt». Schauen
Sie selbst wohin die Reise geht!
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Bewahren
Weiterentwickeln
Neuorientieren

s Perimeter Innenstadt
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IM DIALOG

MIT DER STADT

Mé&chten Sie sich bei der Attraktivierung
der Innenstadt aktiv und fortlaufend
einbringen? lhre Vorschlage und Erkennt-
nisse mitteilen, austauschen, diskutieren
sowie laufend informiert bleiben?

Eine solche Beteiligung ermdéglicht die neu
lancierte Plattform «Dialog Thun». Unter www.
dialog.thun.ch kénnen Sie lhre Ideen und Mei-
nungen zur Entwicklung und Aufwertung der
Thuner Innenstadt digital erfassen und disku-
tieren.

Die Plattform ist niederschwellig aufgebaut
und soll zu einem fortlaufenden Dialog zwi-
schen Bevolkerung und Stadt einladen. Mit
dieser zeitgeméassen Blhne strebt die Stadt
Thun an, die Stimmen aus der Bevdlkerung
frihzeitig wahrzunehmen und in Planungspro-
zesse zu integrieren. So wird die Transparenz
der Planung gesteigert und birgerliches En-
gagement direkt und einfach méglich.

Besonders wertvoll ist Partizipation fur die
Entwicklung offentlicher Aussenrdume. Ge-
sellschaftliche Spannungsfelder, die sich beim
Zusammenleben im o6ffentlichen Raum mani-
festieren, kdnnen so rechtzeitig erkannt und
minimiert werden.

Durch die Mitwirkungen aus der Bevélkerung
werden auch die Massnahmen zur Attraktivie-
rung der Innenstadt dynamisch weiterentwi-
ckelt. Machen Sie zum Beispiel einen virtuellen
Spaziergang durch die Thuner Innenstadt und
pinnen Sie lhre Inputs auf eine digitale Karte
oder bewerten Sie die vorgeschlagenen Ziele
und Massnahmen im Themenboard. Seien Sie
kreativ und halten Sie unsere Stadt mit lhren
Ideen belebt.
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E E-Mitenirkung

Willkemmen auf der Dialogplattform der
Stadt Thun. Wirken Sie jetzt mit!

Welehe Themen interessieren Sle?
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THUNER
KALENDER

FRISCHMARKT AM RATHAUSPLATZ

Jeden Samstag morgen
das ganze Jahr

MARKT BALLIZ
Jeden Mittwoch und Samstag
das ganze Jahr

THUNER FASNACHT

WINTER
- e FEBRUAR |

HAUPTGASSENFEST

FETE DE LA MUSIQUE UND LATINFESTIVAL

) THUNER STADTLAUF
WASSERZAUBER

IRONMAN
RIESENRAD

13ilNNog

FESTIVAL AM SCHLUSS B\ KLEINKUNSTTAG

DEZEMBER NOVEMBER OKTOBER

LICHTNACHT KASEFEST

KULTURNACHT
CHRISTMAS EVENT

AUSSCHIESSET
FULEHUNG

Isguan
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UBERSICHT
REISEFUHRER

Der «Reiseflihrer Thuner Innenstadt» ist ein
dynamisches Handbuch — ein Leitfaden, um die
Thuner Innenstadt attraktiv zu halten oder — wo
nétig — noch attraktiver zu machen. Er benennt
eine Vielzahl von Potentialen (vgl. Plan rechts),
aus denen Massnahmen definiert wurden, die
Uber kurz oder lang umgesetzt werden sollen
(vgl. Massnahmentabelle S.88). Die Potentiale
und das daraus entstandene Massnahmen-
bindel wuchsen aus der Thuner Bevolkerung
heraus, die in einem partizipativen Prozess ihre
Innenstadt der Zukunft mitgestalten (vgl.
Thunerinnen und Thuner von heute 5.12). So
deckt die Palette von kleinen Initiativen Uber
grossere Vorhaben vieles ab und enthélt Mass-
nahmen baulicher, planerischer sowie betrieb-
licher Natur. Mit einer thematischen sowie einer
raumlichen Einbettung (vgl. Im Kern der Stadt
S. 34) wird aus einer ersten Sammlung ein gros-
ses Ganzes — der «fil bleu» — zur weiteren At-
traktivierung der Thuner Innenstadt.
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Damit ist der «Reisefihrer Thuner Innenstadt»
ein Handbuch fir die Vielzahl an Vorhaben, die
von Burgerinnen und Birgern, Verwaltung und
Politik vorangetrieben werden sollen. Als ko-
ordinierendes Instrument hilft es, diese rdum-
lich wie zeitlich aufeinander abgestimmt zu
priorisieren und realisieren.

Und weil eine lebendige Innenstadtim Wandel
bleiben soll, Winsche und Bedirfnisse sich mit
der Zeitveréndern, bleibt auch der Reisefiihrer
lebendig und wird laufend weiterentwickelt
und fortgeschrieben werden.

Von allen, die die Innenstadt der Zukunft mit-
gestalten wollen.

- ar
sspresameas



le fil ——

N ——" e

Migrosparkplatz Grunflache

dtoase Giardi Grunflache

Verkehr

enner-Zyro Park Stadtnische
Platzli» Stadtplatz

5

Schlossberg Grinflache

STRASSEN (S)

$3__|Rathausquai

Aarequai Flussraum

Flusraom |
Marktgasse Verkehrsraum
s

S9 Grabenstrasse

6 [Rathausbricke |
89 |Almendoricke |
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Bricken neu / aufwerten / sanieren Sichtbezug Berge / Wasser / Schloss
Veloabstellplatze neu —  Beleuchtung einzelner Objekte @ Standorte neu fiir Themenmarkte — Ufer begriinen

Veloabstellplatze kurzfristige Umsetzung A fixe Sitzgelegenheiten neu ® Zugang zum Wasser neu @  Zuginglichkeit Griin- und Naturrdume verbessern
mobile Stiihle neu @ sffentliche Toilette neu neue Baume pflanzen / Baumbestand ergénzen

Gastronomie Aufwertung / neu okologische Vielfalt starken
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
Robinsonspielplatz neu

Verweilmégl. am Wasser ohne Konsumzwang
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WIE SIEHT UNSERE INNENSTADT
VON MORGEN AUS?

Ein Handbuch fir eine lebendige
und attraktive Innenstadt
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LE FIL BLEU
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Gang doch e chli der Aare naa

Dere schdne, schéne, schone griiene Aare naa
Dere Aare naa

Lue wie d Veldle veldle mitihrne Velo

Dere schone griene Aare naa

Dere Aare naa

Gang doch e chli der Aare naa

D Wallebrattler tie wallebréattle uf de Aarewalle
Gang doch no chli der Aare naa

Dere schone, schéne griene Aare naa

Dere Aare naa

D Urlouber tiie urloube unger de Loube

Na&r goh si o no chli der Aare naa

Dere schone, schéne griene Aare naa

Dere Aare naa

Lue mal wie d Hindeler hiindele mit ihrne Hind
Dere schone, schéne griiene Aare naa

D Gynékologe jogge mitihrne Dogge der Aare naa
De traffe si d Hind vom Grichtspresidéante

U zéme jage si Ante

Dere schone, schone, schéne griene Aare naa
Dere Aare naa

Vo Barn uf Thun, vo Thun uf Barn, der Aare naa
D Aare geitis Meer

Im Tierpark hets Meersaili

No meh Meersaili

No meh Meersaili

Gang doch e chli der Aare naa

Dere schone, schéne griiene Aare naa

Dere Aare naa
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REISEPLANUNG
UND HINWEISE
ZUR BENUTZUNG

Das Herz einer Stadt schlégt in der Altstadt. MENSCH UND GESELLSCHAFT

Hier begegnen sich Einheimische wie Gaste. Die Innenstadt fir Thun und Region gemein-
Entsprechend sorgfiltig gilt es diese zu sam erhalten, beleben und bespielen
pflegen.

NUTZUNG UND ANGEBOT
Die Stadt Thun ist sich dessen bewusstund hat  Einen vielfaltigen Mix von Nutzungen und
die Aufwertung der Innenstadtzu einem Legis-  Angeboten ermdéglichen und aufeinander
laturziel des Gemeinderats (2019 — 2022) er-  abstimmen
klart. Diverse politische Vorstosse forderten
ebenfalls eine Aufwertung und Weiterentwick- OKOLOGIE UND STADTKLIMA
lung. Mit der Eréffnung des Schlossbergpar-  Die 6kologischen und atmospharischen
kings und der Aufhebung vieler Parkpldtze  Qualitaten der Innenstadt vielfaltig nutzen
konnte Raum fur neue Nutzungen freigespielt  und stérken
werden. Gleichzeitig reduzierte sich die Ver-
kehrsbelastung dank dem neuen Einbahn-Ver-  VERNETZUNG UND MOBILITAT
kehrsregime deutlich und die Fussgangerzone  Die Erreichbarkeit und Vernetzung stérken
konnte erfolgreich etabliert werden. Als Reak-  und Verkehrsrdaume fir alle Teilnehmer
tion auf diese Verdnderungen sprach der Stadt-  attraktivieren
ratim Frihling 2019 einen Kredit zur Durchfih-
rung einer Studie zur weiteren Attraktivierung
derInnenstadt. In Zusammenarbeit mitInteres-  Die Kulisse der Thuner Innen- und Altstadt in
sensgruppen und mit Unterstitzung externer  ihrer Einmaligkeit bewahren und gezielt
Fachleute erarbeitete die Stadt Thun die Basis  entwickeln
fur konkrete Massnahmen und deren Umset-
zung.

Im Rahmen von mehreren Werkstatten disku-
tierten die Beteiligten Chancen und Herausfor-
derungen, Potentiale und Ziele. Als «fil bleu»
wurde so gemeinsam das Zukunftsbild einer
stark vernetzten, rdumlich differenzierten In-
nenstadt mit einem Gewebe aus Platzen und
Gassen formuliert. Basierend auf einer Analyse
des Raums und dessen Nutzung resultierte da-
raus ein Gesamtplan sowie eine Vielzahl von
Massnahmen, die zum Erhalt und zur Starkung
der Innenstadt umgesetzt werden sollen. Die
vorgeschlagenen Massnahmen reichen von
kleineren Eingriffen bis hin zu langfristigen, vi-
siondren Anséatzen. Sie sind funf Kernthemen
mit Leitsdtzen zugeordnet. Innerhalb dieses
Themenkreises soll die Innenstadt in den kom-
menden Jahren gestarkt und entwickelt wer-
den:

Vom Zukunftsbild zum Handbuch:

ein Reisefiihrer fiir die Thuner Innenstadt

Am Schlussworkshop hielten die beteiligten
Stakeholder und betroffenen Abteilungen der
Stadt Thun fest, dass es gelungen ist, den Raum
«Innenstadt» in seiner Komplexitét zu zeigen
und Handlungsfelder mit konkreten Massnah-
men zu benennen. Zugleich wurde klar, dass die
Komplexitat und Vielfalt der bearbeiteten The-
men eine sorgfaltige Aufarbeitung und fortlau-
fende Entwicklung erfordert. Um dieser Anfor-
derung Rechnung zu tragen, wurden die
Erkenntnisse und Vorschlage unter weiterem
Einbezug der Stakeholder aufgearbeitet und im
vorliegenden Reisefiihrer zur Attraktivierung
derInnenstadtzusammengefasst. Dieser Reise-
fihrer - zugleich ein Handbuch fur die gemein-
same Entwicklung der Innenstadt - zeigt auf,
wie und in welchen Schritten die Massnahmen
umgesetzt werden kénnen. Zugleich bildet er
eine flexible, dynamische Basis fur zukinftige
Ideen und Massnahmen. Damit ist der «Reise-
fuhrer Thuner Innenstadt» ein koordinierendes
Instrument fir Politik, Verwaltung und Bevolke-
rung, ein Nachschlagwerk fir alle, die die Innen-
stadt mitgestalten wollen. Eine Reise ist nicht
immer abschliessend planbar, soll nichtimmer
abschliessend geplant sein. Unterwegs ent-
scheidet man sich fiir die eine oder andere
Etappe, vielleicht kommt noch etwas dazu, ein
anderes Zwischenziel entfallt. In diesem Sinn
muss auch der Reisefihrer nicht von Anfang bis
Ende gelesen werden. Er erlaubt ein Querlesen
und lasst Raum fir eigene Gedanken. Neben
konkreten «<Empfehlungen», bettet er die Ent-
wicklung ein in gesellschaftliche und histori-
sche Hintergrundinformationen:

— Einleitung

— Menschen und Geschichten
— Kontext und Hintergrund

— Lefil bleu: Kernthemen

— Massnahmen

— Fazit und Ausblick

Einleitung
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EINE STADT VOLLER
EINMALIGKEITEN -
HEUTE UND MORGEN

Wie viele Bilder es wohl von Thun gibt?
Malereien und Fotos der Stadtansichten und:
Zukunftsbilder. Letztere sind nicht nurin den
Kopfen vieler Thunerinnen und Thuner,
sondern auch in diesem Handbuch, einem
Leitfaden fiir die Entwicklung der einzigarti-
gen Thuner Innenstadt.

«Nur bleiben ist schéner». Das ist der Slogan
unserer Stadt — und ich denke immer wieder:
«Wie wahr!» Zum Beispiel, wenn ich durch Thun
gehe, durch unsere einzigartige Altstadt mit
vielféltigen Ladenlokalen, quer Uber die Ein-
kaufsinsel Balliz, Gber den lebhaften Marit oder
der lauschigen Aare und dem See entlang.
Oder dann, wenn ich von weither den Schloss-
berg mit dem Donjon und der Kirche erblicke,
wenn ich rundherum das eindrucksvolle Berg-
panorama sehe oder wenn ich das mediterrane
Ambiente auf dem Mihleplatz erlebe. Thun ist
einzigartig schon — hier zu bleiben, ist noch
schoéner.

Unsere Stadt hat unbestritten viele Qualitaten.
Warum also liegt vor Ihnen dieses Handbuch
zur Aufwertung der Innenstadt? Es gilt, die
Qualitaten zu wahren und zu starken, Potentia-
le zu nutzen, um auch in Zukunft iber ein leben-
diges und attraktives Stadtzentrum zu verfigen.

Die Innenstadt als Erlebnisraum

Die Innenstadt hat eine grosse Bedeutung. Sie
ist nicht nur die Summe verschiedener Nutzun-
gen — Handel, Dienstleistung, Gastronomie,
Freizeit, Wohnen und Arbeiten zum Beispiel —
sie ist ein Ort der Allgemeinheit, des Aus-
tauschs, der Teilhabe und der Kultur. Dazu mus-
sen wir Sorge tragen. Das missen wir starken.
Die Innenstadt soll ein Begegnungs- und Erleb-
nisraum sein und bleiben. Vielfaltige Angebote
im Handel, in der Gastronomie, der Kultur und
der Freizeit sind dazu wichtig, ebenso eine
hohe Aufenthaltsqualitat mit Grinflachen und
Verweilorten am Wasser sowie eine gute Er-
reichbarkeit. Kurz:

Um in einer Innenstadt etwas erleben zu kon-
nen, muss diese Innenstadt leben.

Eine gemeinsame Entwicklung

Entscheidend dabei ist, dass die einzelnen Nut-
zungen aufeinander abgestimmt sind. Nur so
entsteht ein gelungener Mix, in dem die einzel-
nen Bereiche voneinander profitieren kénnen.
Diese Abstimmung ist eine Herausforderung.
Sie gelingt, wenn sich die verschiedenen An-
spruchsgruppen austauschen und gemeinsa-
me Leitlinien festlegen.

Uberhaupt geschieht die Entwicklung unserer
Innenstadt gemeinsam. Dieses Handbuch istin
Zusammenarbeit verschiedener Interessens-
gruppen entstanden und die vorliegenden Sei-
ten werden auch der Bevdlkerung und An-
spruchsgruppen als Leitplanke dienen, um
Ideen und Vorhaben zu kreieren und voranzu-
treiben.

Die Innenstadt im Wandel

Mit der Aufwertung der Innenstadt reagiert
Thun auf den Strukturwandel, mit dem viele In-
nenstadte konfrontiert sind. Wegen verschiede-
ner wirtschaftlicher und gesellschaftlicher Ver-
anderungen ist die Bedeutung der Innenstadt
als Uberwiegender Standort fur Einzelhandel
zurlickgegangen. Immer weniger Menschen be-
suchen Innenstadte heute ausschliesslich zum
Einkaufen. Stadtzentren entwickeln sich zu Er-
lebnisorten und Raumen fir eine Vielfalt an Nut-
zungen.

Aufgewachsen mitten in der Thuner Altstadt,
habe ich diesen Strukturwandel von Kind an mit-
erlebt. Meine Eltern fihrten in der Oberen
Hauptgasse eine Drogerie und wir wohnten
oberhalb des Geschafts. Zu jener Zeit gab es in
der Oberen Hauptgasse mehrere Backereien
und Metzgereien — Geschéfte fur den taglichen

Einleitung

Bedarf. In der Innenstadt wohnte man und kauf-
te ein. Orte fur Erlebnisse, zum Beispiel ein Café
an der Aare oder den belebten Mihleplatz, gab
es noch nicht. Dann entstanden Geschafte und
Einkaufszentren in der Peripherie, grossere La-
denketten gewannen an Bedeutung. Schliess-
lich kamen nach und nach Erlebnisangebote auf,
man denke zum Beispiel an die Pioniere, die am
Aarequai respektive auf dem Mihleplatz began-
nen, Kaffee zu servieren. Heute «lebt» der Mih-
leplatz, und die zahlreichen Restaurants, Bars
und Cafés sind selbstverstandlich.

Mit dem «Verfrachten» der innenstadtischen
Parkplétze in den Schlossberg und der Schaf-
fung der Fussgéngerzone haben wir voraus-
schauend gehandelt und die Aufenthaltsquali-
tat erhoht. Die Entwicklung geht weiter. Neue
gesellschaftliche und wirtschaftliche Veréande-
rungen fihren zu weiterem Wandel. Entschei-
dend ist, dass wir auch kinftig aktiv sind in die-
sem Wandel, dass wir agieren und nicht nur
reagieren. Dieses Handbuch — dieser Reisefih-
rer — bildet eine Basis dafur.

Ich bin gespannt auf Thuns weitere Reise und
freue mich auf viel gemeinsames Engagement
zugunsten unserer einmaligen Stadt, in der nur
bleiben schéner ist.

Raphael Lanz
Stadtprasident Thun

Zur Person: Raphael Lanz (SVP) ist seit 2011
Thuner Stadtprasident. Vor seiner Wahl zum
Stadtprasidenten war der bernische Firspre-
cher und Dr. iur. in der Wissenschaft, als
selbstandiger Anwalt und in verschiedenen
Funktionen in der Justiz tatig, zuletzt wahrend
8 Jahren als Gerichtsprasident in Thun.
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THUNERINNEN UND THUNER

VON HEUTE

Die Studie zur Attraktivierung der Innenstadt
soll nicht nur ein Papier von Fachleuten fiir
Fachleute sein. Im Gegenteil: Es ist ein Werk
von Thunerinnen und Thunern. In einem
Werkstattverfahren waren sie eingeladen,
ihre Innenstadt mit unter die Lupe zu
nehmen und in die Zukunft zu projizieren.

Um die Besonderheiten der Thuner Innenstadt
auch in Zukunft bewahren, weiterentwickeln und
neuorientieren zu kénnen, wurde die Studie zur
Attraktivierung der Innenstadt im Dialog mit di-
versen Stakeholdern durchgefiihrt. Die Erarbei-
tung erfolgte in Form eines Werkstattverfahrens
unter der Begleitung von externen Experten
durch ein interdisziplindren Bearbeitungsteam.
In einer Reihe von Workshops diskutierten und
formulierten Vertretende aus der Bevdlkerung
und der Stadtverwaltung schrittweise Analyse,
Herausforderungen, Potentiale, Zukunftsbild
und Massnahmen. Die Werkstattergebnisse
wurden laufend in Form von Skizzen, Themen-
planen oder Massnahmenblattern aufbereitet.

Entstanden ist daraus schliesslich eine Uberge-
ordnete Vision zur Zukunft der Thuner Innen-
stadt — «le fil bleu». Die Fille von Themen, Ana-
lysen, Potentialen und Massnahmen zur
Attraktivierung der Innenstadt, die aus diesem
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partizipativen Werkstattverfahren ausserdem
hervorgingen, sollten nicht in einem Papier ver-
stauben, sondern als dynamischer Reisefiihrer
den Weg in die nachsten Jahre weisen. Entspre-
chend wurde nach Abschluss des Werkstattver-
fahrens im Rahmen einer Synthese zusammen-
gefasst, welche Themen von besonderer
Bedeutung sind, welche Massnahmen prioritér
angegangen werden sollen und in welcher Form
die erarbeiteten Grundlagen den grdssten
Mehrwert fir die kommenden Jahre bieten sol-
len. Das Resultatist der vorliegende Reisefihrer.

Den Dialog erweitern

Wahrend bislang vorwiegend organisierte
Stakeholdergruppen eingebunden waren, soll
kiinftig auch die unorganisierte Bevdlkerung
verstarkt in die Gestaltung der Innenstadt ein-
gebunden werden. «<Unorganisiert» meint, dass
fur eine Mitgestaltung keine Interessensvertre-
tung durch einen Verein oder dhnliches erfor-
derlich ist, sondern sich alle, die sich vom
Thema betroffen fihlen, direkt einbringen kon-
nen sollen (z.B. Anwohner der Innenstadt, Kin-
der, Jugendliche, Seniorinnen, Migranten,
Kinstlerinnen). Ein erster Schritt hierzu ist
die Mitwirkungsplattform www.dialog.thun.ch
(vgl. Im Dialog mit der Stadt).

Stakeholder
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SIMON BURKHALTER
Prasident Gastro Oberland West

Als Vertreter der Thuner Gastronomie schatze
ich das bunte Treiben in der Thuner Innenstadt
mit seinen unzdhligen Moglichkeiten zur Ver-
pflegung. Ich schétze die Diversitat an Angebo-
ten und Umgebungen. Vom Trubel auf dem
Mihleplatz, versteckten Oasen direkt am Was-
ser, Cafés im geschaftigen Bélliz und dem me-
diterranen Flair auf dem Rathausplatz ist fir
jeden Geschmack etwas dabei.

«lch mochte eine Thuner Spezialitat
mit Oberlander Produkten auf
einem vollbestuhlten Rathausplatz
geniessen. Mediterranes Flair mit
nachhaltigem Genuss!»

Ich wiinsche mir fir die Thuner Gastronomie,
dass der Bezug zur Regionalitdt noch héher ge-
wichtet wird. Dass wir in der Innenstadt der be-
volkerungsreichsten Stadt des ganzen Berner
Oberlands noch mehr Produkte und Speziali-
taten anbieten, die aus der wunderschonen
Umgebung stammen. Dass Oberlander Pro-
dukte in den Glasern und auf den Tellern der
Thuner Innenstadt landen. Wir Gastronomen
wollen und sollen einen Teil zu einem nachhal-
tigen Genuss beitragen und so auch die Kultur
und die Starke der Region aktiv férdern.

Mir ist es zudem ein Anliegen, dass man dem
Treiben einer lebendigen Gastronomie in der
Thuner Innenstadt keine birokratischen Hin-
dernisse in den Weg stellt. Eine Gunst fur den
Nachbaren. Ein Miteinander fir eine starke,
kreative und lebendige Gastronomie in Thun.
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RENE E. GYGAX

Prasident Thuner Innenstadtleist

Als Anwohner der Altstadt seit 50 Jahren und
als Prasident des Thuner Innenstadtleists schat-
ze ich an der Thuner Innenstadt besonders ...
eigentlich alles! Die Lage der Altstadt zwischen
Aare und Schlossberg. Die Einkaufsmeile als
Insel zwischen zwei Armen der Aare. Die Aus-
sichtvon meiner Terrasse auf Schloss, Jungfrau,
Niesen, Stockhorn, Aare und viele viele Men-
schen. Spielende Kinder, staunende Touristen,
vertraute Gesichter der Nachbarn, mediterrane
Stimmung am Aarequai und auf dem Muhle-
platz.

Kein Brot im Haus kurz vor Ladenschluss? Kein
Problem. Lust auf ein Feierabendbier an der
frischen Luft? Kein Problem. Kein Kick auf Ko-
chen heute Abend? Kein Problem, ich stolpere
von der Haustlire in die nachste Beiz ...

Und ich schatze die privilegierte Wohnlage, die
dank dem riicksichtsvollen Neben- und Mitein-
ander der Anspruchsgruppen Anwohner, Ge-
schafte und Gastrobesucher méglich ist.

«Als langjahriger Anwohner der Altstadt-
schétze ich die privilegierte Wohnlage,

die vielen Beizen und Bars in néchster
Umgebung und die mediterrane Ambiance
an der Aare im Zentrum Thuns.»

20357 Ich hoffe, dass die zaghaft eingefihrte
Fussgangerzone bis 2035 eine richtige Fuss-
gangerzone ist, in der man nicht beflirchten
muss, von einem lautlosen Veloraser von hinten
Uberfahren zu werden!

Stakeholder

IDA

Schiilerin

Ich finde an der Innenstadt gut, dass es so viele
Méglichkeiten fir Kinder gibt Spass zu haben,
damit meine ich viele Eisdielen und ab und zu
auch ein Spielplatz - die Innenstadt ist toll!

Die schon griine Aare, die sich durch die Hauser
schlédngelt wo man Steine ins Wasser werfen
und den Fischen, Enten, Schwénen und Méwen
beim Schwimmen und Fliegen zuschauen kann.
Es gibtauch einige tolle Ladden, zu denen sicher
das Kinderbuchparadies, der Musikladen, der
Blumenladen ,Schlossgarten”, der Okoladen
und nichtzu vergessen das Café SimplyFine ge-
horen.

Was man noch dndern kdénnte, ist, dass diese
fettigen Abgase aus den Kiichen der Pubs und
Restaurants direkt auf die Gassen gepumpt
werden.

Auch konnte die Innenstadt mehr Grin vertra-
gen, damit wir Kinder auf Baume klettern
kédnnen.

«lch mdchte dass die Altstadt auch fiir Kinder
viel bietet, Platze zum Spielen, feine Gla-

cés im Sommer, den Schaufelberger mit all
seinen Sachen und die Buchhandlung. Und
ich will, dass die Innenstadt auch wenn ich
gross bin noch so schén aussieht und ich in
die Aare springen kann.»

ALAIN MARTI

Prasident Innenstadtgenossenschaft Thun

Wir, als Vertreter der Innenstadt-Genossen-
schaft Thun (IGT), wiinschen uns eine lebendi-
ge, gutfrequentierte Innenstadt mit einem viel-
faltigen Angebotsmix, einer gemischten
Nutzung bestehend aus Lédden, Gastronomie,
Kultur und Wohnen. Die Innenstadt soll zum
Verweilen und Treffen einladen. Die Menschen
sollen sich sicher fihlen.

«Die Thuner Innenstadt strahlt mediterranes
Flair aus und ladt zum Einkaufen, Flanieren
und Geniessen ein.»

Esistunsein Anliegen, dass die Innenstadt wei-
terhin fir sédmtliche Verkehrsteilnehmenden auf
direktem Weg erreichbar bleibt. Fir die Weiter-
entwicklung und den Unterhalt von Geb&uden
und Gewerbe ist es zwingend, dass Anlieferung
und Handwerkerverkehr jederzeit gewéahrleis-
tet sind.

Wir wollen die Altstadt bewahren und gleich-
zeitig auch Raum und Mdoglichkeiten fir Neu-
bauten bieten, um auch in Zukunft den Kunden-
bedurfnissen gerecht zu werden. Die IGT freut
sich am Prozess der Entwicklung der Innenstadt
mitzuwirken und die Thuner Innenstadt mitzu-
gestalten.
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SUZANNE ALBRECHT
Geschaftsfihrerin VCS Thun-Oberland

«lch schatze an der Thuner Innenstadt die
kurzen Wege und die verkehrsbefreite Innen-
stadt (Fussgdngerzone).»

Die vielen Uferbereiche von Aare und See mit
Sicht auf die Schneeberge sind wunderbar fir
die Naherholung geeignet. Es sind auch ruhi-
gere Oasen zu entdecken, wie der Schlossberg
mit seiner Aussicht und den wunderbaren Gar-
ten oder das Jakobshibeli mit der Sicht Gber
die Stadt Thun.

«Zugleich ist es dem VCS wichtig, dass

der Bahnhofsplatz aufgewertet und zur
modernen autofreien Verkehrsdrehscheibe
wird.»

Heute ist die Orientierung auf dem Bahnhofs-
platz fir zu Fuss Gehende schwierig, da sie vor
lauter Bussen die Stadt nicht sehen kénnen.
Und bei Regenwetter sind die wartenden Bus-
benitzer*innen der Witterung ausgesetzt. Da
ist Handlungsbedarf erkennbar. Es missen
nicht zwingend alle Busse gleichzeitig losfah-
ren, sondern sie kdnnen an derselben Haltekan-
te nacheinander losfahren, wie in Biel oder
Bern. Eine weitere Aarequerung fir den Lang-
samverkehr ware langst fallig. Die Kettenfahre
ist dazu eine Méglichkeit. Die Verbreiterung der
Innenstadtbriicken sind eine sehr begrissens-
werte Massnahme, um die Attraktivierung der
Innenstadt voranzutreiben.
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GUNTRAM KNAUER
Prasident Region Thun Kandertal Simmental
Saanen des Berner Heimatschutzes

«Warum in die Ferne schweifen? Sieh, das Gute
liegt so nah.» Das kommt mirin den Sinn, wenn
ich vom Rathausbrunnen aus meinen Blick
schweifen lasse. Im Norden eine Abfolge von
Baustilen von den gotischen Zwillingsfenstern
bis zum ebenmassigen Berner Barock.

«Nur wer Wurzeln hat, kann fliegen»
(Goethe zugeschrieben). Deshalb brauchen
wir die historisch gewachsene Stadt,

nicht als Museum, sondern als lebendige
Heimat.»

Am Fuss des Schlossberges das palastartige
«Platzschulhaus» im klassizistischen Stil. Den
Neubau derKrone, der die dussere Erscheinung
des Vorgangerbaus mit dem mittelalterlichen
Treppenturm Gbernahm, das letzte Waschhaus
an der Aare und das stolze Rathaus, von dem
aus ich hoch oben den Donjon der Burg erbli-
cke. Und ich stehe auf einem Kopfsteinpflaster,
das dem Platz eine feine Textur gibt. Dieser
Platz braucht den Vergleich mit den berihmten
Platzen Italiens nicht zu scheuen!

ADRIAN CHRISTEN
Prasident Pro Velo Region Thun

Thun und besonders die Innenstadt sind per-
fekt, um die Wege mit dem Velo zuriickzulegen.
Die Distanzen zwischen Einkaufen, Arbeiten
und Freizeit sind kurz und meist ohne Héhen-
unterschiede. Als selbstédndiger Architekt woh-
ne ich im Seefeld und habe mein Biro im
Schwébis. Auf die Baustellen und zu den Bau-
herrschaften gehe ich bei jedem Wetter mit
dem Velo. Diese Wege kann ich mit dem Ar-
beitsweg kombinieren und beim téglichen
Durchqueren der Innenstadt die Einkdufe ma-
chen. Das ist sehr effizient, spart viel Zeit und
die Wege sind sehr kurz.

«Wenn mich im Sommer die Aare durch

die Innenstadt tragt und ich im Schwaber
einen feinen Schoggikuchen geniessen kann,
ist das besser als Ferien.»

Fir Pro Velo ist es ein Glicksfall, dass die Velo-
fahrenden auf beinahe allen Wegen in der In-
nenstadt willkommen sind. Wir wissen das sehr
zu schéatzen. Uns ist die Koexistenz zwischen
allen Menschen, die sich in der Innenstadt auf-
halten, sehr wichtig. Aus diesem Grund haben
wir bei der Sensibilisierungskampagne 2021
mitgeholfen. Ein ricksichtsvolles, herzliches
und entspanntes Miteinander in der Innenstadt
ist uns sehr wichtig.

Stakeholder
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DER OFFENTLICHE RAUM

Der 6ffentliche Raum, endliche Weiten. In
Thun schreiben wir das Jahr 2022. Die
Innenentwicklung ist das Thema der Stunde,
die neue Ortsplanung schafft Méglichkeiten
und bewahrt zugleich die Identitdt und
Qualitdt unserer Stadt. Insbesondere die
6ffentlichen Raume und attraktive Zentren
verdienen dabei unser besonderes Augen-
merk.

Die Thuner Innenstadt kann auf viele Weisen
gelesen werden, als Netz von Gassen, Strassen
und Platzen; aber auch als eine Bihne fur das
offentliche Leben. Diese Biihne ist gefasst von
immer neuen Kulissen, historischen Bauten, Be-
zigen zum Wasser, zu den Bergen und den um-
liegenden Quartieren. Bespielt wird sie aber
von uns allen, den Bewohnerinnen und Bewoh-
nern, den Gewerbetreibenden, den Besuchern
und den Anwohnenden. Wir alle tragen dazu
bei, dass der geschaffene Raum nicht einfach
Restflache bleibt, sondern tatsachlich gemein-
samer Offentlicher Raum ist. Raum der Begeg-
nung und des gesellschaftlichen Austauschs.
Die Innenstadt, insbesondere ihre historische
Kulisse, deren lebendiger &ffentliche Raum und
dessen vielféltige Angebote, ist das Herz von
Thun, wenn man so will. Damit trégt eine attrak-
tive Innenstadt wesentlich zu einer attraktiven
lebendigen Stadt bei.

Der 6ffentliche Raum, um den es hier damitim
Besonderen geht, ist nicht leicht fassbar. Es gibt
so viele Definitionen, Wiinsche und Anspriiche
an ihn, wie es Menschen gibt, welche ihn be-
spielen und beleben. Der 6ffentliche Raum ist
die Summe verschiedener Aspekte der in den
folgenden Kapiteln beschriebenen Kernthe-
men, der Menschen und der Gesellschaft, de-
ren Nutzung und Angebot. Er wird definiert
durch den Stadtraum und die damit gebildete
Kulisse, gepragtvon seiner vernetzenden Funk-
tion in einer mobilen Welt; er trégt zu einem
angenehmen Klima im engeren Sinn bei, wie
auch im weiteren gesellschaftlichen Klima des
Miteinanders, dem Stadtklima.

Kleider machen Leute, sagt man. Der 6ffentli-
che Raum macht Stadt. Und als Bewohnerinnen
und Bewohner machen wir den 6ffentlichen
Raum als unsere Biihne. Wo Kleider die indivi-
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duelle Wahl und der Ausdruck eines jeden und
jeder Persénlichkeit sind, ist der &ffentliche
Raum ein Kaleidoskop all unserer Persénlich-
keiten. Der offentliche Raum ist aber auch eine
begrenzte «Ressource», ein anspruchsvoller
und stark beanspruchter Raum. Er ist damit im-
mer auch Verhandlungssache, wir kdnnen ihn
nur gemeinsam ausmachen.

Der o6ffentliche Raum ist damit das, was wir uns
heute wiinschen, auf der Basis dessen, was uns
unsere Vorfahren «vererbt» haben; der 6ffent-
liche Raum ist das Bild unserer Gesellschaft,
welches wir einer nédchsten Generation verma-
chen, gebaut und bespielt: Er ist das eigentli-
che Spiegelbild der Seele unserer Stadt.

Der Reiseflihrer fir eine attraktive Innenstadt
versucht diesen Aspekten Rechnung zu tragen,
soweit das moglich ist. Er umfasst daher ver-
schiedene Betrachtungen des offentlichen
Raums und schlagt entsprechend verschiedene
Herangehensweisen vor, wie wir unsere Innen-
stadt attraktiv halten und an eine nachste Ge-
neration weitergeben kénnen.

Auf den vorhergegangenen Seiten haben sich
Bewohnerinnen und Bewohner Thuns zu ihrer
jeweiligen Perspektive der Stadt gedussert.
Dies ist nur ein kleiner Ausschnitt des vielstim-
migen Ensembles, welches den &ffentlichen
Raum besingt. Auf den folgenden Seiten soll
der offentliche Raum noch einmal aus einer an-
deren Perspektive beschrieben sein: Der Pers-
pektive verschiedener Autoren, die sich aus
Sicht ihrer Schwerpunkte zu Aspekten einer
attraktiven Innenstadtund des hervorragenden
Werts des 6ffentlichen Raums dussern. Nicht
immer geschieht dies aus der alleinigen Sicht
auf die Thuner Innenstadt, denn viele Themen
treiben und trieben Stadte und den o&ffentli-
chen Raum an anderen Orten, in anderen Wor-
ten und anderen Epochen schon immer und
immer wieder um. Eine attraktive Innenstadtist
denn auch kein zufélliges Nebenprodukt, son-
dern ein aktiv und gemeinsam geschaffenes
und verantwortetes Selbstportrat einer jeden
Stadt.

Kernthemen
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DIE MITTELALTERLICHE
THUNER ALTSTADT

Die mittelalterliche Thuner Altstadt —
auch in der Vergangenheit attraktiv

Das finstere, leidvolle Mittelalter — darauf wer-
de ich als Historiker (nicht Hysteriker, ein kleiner
Unterschied) dann und wann angesprochen,
und im gleichen Atemzug wird oft auch gesagt,
eine mittelalterliche Stadt sei ohne Zweifel vol-
lig unattraktiv gewesen. Enge, schmutzige
Gésschen, viele Personen in kleinen Hausern zu
Wohngemeinschaften zusammengepfercht,
bisweilen Dung auf den Strassen und Misthau-
fen in der Altstadt, denn auch die mittelalterli-
che Stadt wies durchaus landwirtschaftliche
Komponenten auf. Ein Quantchen Wahrheit
mag in diesen Behauptungen stecken, aber, so
will ich meinen, auch nicht viel mehr als eben
dieses magische Quéntchen.

Eine mittelalterliche Altstadt war durchaus at-
traktiv. Beispiele gefallig? Bitte sehr! Da wéren
einmal als Attraktion mittelalterliche Méarkte zu
nennen: Emsiges Treiben war an Markttagen
an der Tagesordnung, denn anstelle von heuti-
gen Einzelhandelsgeschéaften (Tante-Emma-
Verkaufsladen!) und Superméarkten aller Art
waren diverse stadtische Markte Anziehungs-
punkte, Markte, die an verschiedenen Stand-
orten und in periodischer Zeitabfolge abgehal-
ten wurden. Fleissige und treubesorgte
Hausfrauen, die fir die Familie zu sorgen hatten,

kauften beispielsweise am Ankemérit bei der
Sinnebricke ein, aber auch am Fischmarkt oder
am Fleischmarkt, an der Fleischbank auf dem
Rathausplatz. Nicht zu vergessen der Gemdise-
markt und der Kornmarkt beim stadtischen
Kornhaus. Aber auch der Grossviehmarkt, der
Ziegenmarkt, Schafmarkt und Schweinemarkt
waren von Bedeutung. Fir die Thuner, aber
auch fur Bewohner der umliegenden Dorfer,
waren die Jahrmarkte, etwa der traditionelle
Kalte Markt, sehr attraktiv, gestatteten sie es
doch der Bevélkerung, sich mit Gegenstanden
aller Art einzudecken. Wenn also in unseren
Tagen Mérkte in der Innenstadtihre Sténde auf-
bauen, ist dies eine jahrhundertealte Attraktion.

Altstédte, die in unseren Tagen noch viele Ele-
mente der mittelalterlichen Stadtbefestigung
aufweisen (also Stadtmauer, Stadttore, Wehr-
tirme, Stadtgraben), gelten in der Gegenwart
zu Recht als attraktiv. Auch wir Thuner sind
dankbar, dass von einst sieben Stadttoren eines
— das Burgtor — von der Abbruchwelle im 19.
Jahrhundertverschont geblieben ist, und dass
drei Wehrtiirme und gréssere Teile der Stadt-
mauer erhalten geblieben sind. Heute eine At-
traktion fur Einheimische, aber nattrlich auch
fur auswartige Touristen. Aber, so werde ich
bisweilen gefragt, war die Stadtbefestigung
auch in vergangenen Jahrhunderten eine At-
traktion? Oder anders gefragt: Liess der rund
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Das Thuner Panorama

Kernthemen

um eine Stadt mit viel Steuergeld errichtete
Stadtmauerring nicht ein Geflihl der Enge, des
Eingeschlossenseins entstehen? Das mag teil-
weise zu treffen und ist kaum abzustreiten. Was
aberviel wichtiger ist: Eine gut konzipierte und
errichtete Stadtbefestigung, welche auch sorg-
sam unterhalten wurde, gab den Stadtbewoh-
nern das Gefuhl der Sicherheit und des Schut-
zes vor Feinden ausserhalb der Stadt. Dieses
vermittelte Gefuhl von Sicherheit und Gebor-
genheit war also durchaus eine sehr attraktive
Komponente der mittelalterlichen Altstadt.

Miefige, schummrige, dunkle, stinkige Gassen
und Gasschen, ja teilweise eigentliche Winkel-
gasschen — das trifft fir die mittelalterlichen
Thuner Gassen nicht zu. Vielmehr darf festge-
halten werden, dass bei den zéhringischen und
kyburgischen Stadtvergrdsserungen fur die
damals autofreie und fir Pferdefuhrwerke und
Kutschen ausgelegte Altstadt ein wohldurch-
dachtes Gassennetz angelegt wurde. Allen vo-
ran die heutige Obere Hauptgasse, die in Ur-
kunden von vergangenen Zeiten einfach als
Gasse — als DIE Gasse — bezeichnet wurde. In
der Tat war die heute durch die Hochtrottoirs
dusserst attraktive Obere Hauptgasse auch in
der Vergangenheit eine markante, attraktive,
parallel zur Aare verlaufende Gassenachse.
Aber auch die durch die Kyburger errichtete

Das Thuner Panorama

Unterstadt wurde damals mit System und Weit-
blick erbaut, weshalb ihr damals schon Attrak-
tivitat eignete. Das System erkennt man aus den
damaligen Gassenbezeichnungen: Die heutige
Berntorgasse war die Hintere Gasse, die heuti-
ge Marktgasse die Mittlere Gasse und das klei-
ne Gasschen bei der Gaststatte Ochsen war die
Vordere Gasse. Aber auch die zahlreichen Fu-
Urgassli, die von der Altstadt Richtung Aare
fihrten, wo Wasser zur Brandbekampfung ge-
holt werden konnte, wurden nicht zufallig, son-
dern mit Uberlegter Absicht angelegt.

Quod erat demonstrandum: Die Thuner Alt-
stadt war immer ein attraktiver Stadtteil, sie ist
es natlrlich auch heute noch, und sie soll es
auch in Zukunft bleiben. Dies der Wunsch nicht
nur des Historikers ...

Dr. Jon Keller, Stadtarchivari. R.

Zur Person: Der Historiker Dr. Jon Keller war
von 1973 bis 2009 Thuner Stadtarchivar.
Heute leistet der Stadtarchivar im Ruhestand
mit Vortrégen und Stadtfihrungen auf
originelle, witzige und kundige Art einen
wertvollen Beitrag zum Versténdnis der
Thuner Stadtgeschichte.
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VON DER POESIE DER STADT

Frither gab es den Flaneur, heute den
Stadtwanderer. Beim Spazieren nimmt man
die Stadt auf eine besondere Art wahr,
langsam, beobachtend, in einer Fiille von
Eindriicken. Stadtebauer sollten an diese
Streifziige denken, wenn sie urbane Raume
gestalten.

Die Pandemie bringt eine stadtische Figur in
Erinnerung, die in der Hektik unseres heutigen
Alltags schon ganzlich ausgestorben schien.
Das Eilen zum n&chsten Termin hatte das Bum-
meln durch die Stadt langst abgeldst. Der dis-
tanziert teilhabende Blick des birgerlichen und
zugleich randstandigen Flaneurs, wie ihn vor
allem Autoren des spaten 19. und frihen 20.
Jahrhunderts besungen haben, war dem text-
ing while walking gewichen, die Aufmerksam-
keit hatte sich vom Hier und Jetztin ein Irgend-
wo und Immer verlagert. Sicher, das mag
zugespitzt sein. Doch der Flaneur, der sich ohne
Ziel treiben ldsst, nur um Stadt, Menschen, ja
urbanes Leben in sich aufzunehmen und um
sichtbar zu machen, was der alltdglichen Wahr-
nehmung entgeht, schien in der Gegenwart
obsolet. Andererseits, so liesse sich argumen-
tieren, kdnnte gerade jetzt, da sich das Leben
aus den Innenrdumen der Hauser, aus Wohnun-
gen, Theatern und Cafés auf Strassen, Platze
und Parks verlagert, die Kunst des Abstand
haltenden Spaziergangs als Lebensform wieder
an Bedeutung gewinnen. Worin liegt ihre stad-
tebauliche Relevanz?

Impressionismus und Architektur

Anfang der 1890er-Jahre hat der niederléndi-
sche Architekt Hendrik Petrus Berlage in der
renommierten Zeitschrift der Architektenver-
einigung Architectura et Amicitia unter dem
Titel Baukunstund Impressionismus einer Stadt-
architektur das Wort geredet, die den wirt-
schaftlichen und sozialen Bedingungen des
sich ausbreitenden Kapitalismus entsprechen
sollte. Was Berlage im Ruckgriff auf die gleich-
namige Malerei unter impressionistischer Ar-
chitektur verstand, illustriert eindrucksvoll die
Vogelschau seiner Planung fiir Amsterdam Siid
von 1915, die Wohnungsbauten mit «<impressio-
nistisch-kantiger Silhouette und wenigen ein-
fach variierten Details an den verschiedenen
Eingdngen» zeigt. Berlages Ausfihrungen the-
matisierten die verdnderten Produktions- und
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Lebensverhéltnisse und ihre Auswirkungen auf
die Wahrnehmbarkeit von Architektur. Die Ar-
chitektur sollte auch auf diejenigen wirken, die
sie nur im Voribergehen wahrnehmen, weil
ihnen Zeit oder Bildung fehlten, um ihre lkono-
grafie zu ent schlisseln. Ohne es zu beabsich-
tigen, entsprach Berlage damit nicht nur dem
Typus des hektischen Grossstadters, sondern
er subjektivierte die Wahrnehmung von Archi-
tektur, womit er eine der wichtigsten Voraus-
setzungen fir das Aufkommen des Flaneurs als
Typus anerkannte: die moderne Subjektivitat.

Die Schénheit der grossen Stadt
Wenige Jahre nach Berlage, 1808, hat der Archi-
tekt August Endell seine Schrift Die Schénheit
der grossen Stadt veroffentlicht, in der er die
Perspektive des Flaneurs einnimmt, um seine der
psychologischen Asthetik verpflichteten archi-
tekturtheoretischen Grundlagen darzulegen.
Wie Berlage hat sich Endell auf die Maler des
franzésischen Impressionismus bezogen, die —
nichtzuletzt dank der Entwicklung der Farbtube
— ihre Ateliers verlassen konnten und das Paris
Haussmanns mit seinen Boulevards und freige-
legten Platzen als ein urbanes Fest des Lebens
und der Farben darstellten: «Sie malten nicht
mehr Menschen, Briicken, Tirme, sondern die
seltsamen Erscheinungen, die Luft, Beleuchtung,
Staub, Blendung aus ihnen machen», schrieb
Endell. Seine Schrift Die Schénheit der grossen
Stadt richtete sich zuallererst gegen die Grosss-
tadtkritik um 1900 und war zugleich eine Liebes-
erklarung an die Urbanitédt der Moderne: «Denn
das ist das Erstaunliche, dass die grosse Stadt
trotz aller hasslichen Gebaude, trotz des Larms,
trotz allem, was man an ihr tadeln kann, dem,
der sehen will, ein Wunderist an Schénheit und
Poesie, ein Méarchen, bunter, farbiger, vielge-
staltiger als irgendeines, das je ein Dichter er-
z&hlte.»

Der, der sehen will, so meinte Endell, kann der
Stadt mit allen Sinnen nachspuren, kann ihren
Arbeitsrhythmus fiihlen, ihre Gerdusche horen,
sich von den Luftschleiern verzaubern lassen,
die «aus den Dingen ganz anders geartete Ge-
bilde mit neuen Gesetzen und neuen Schonhei-
ten» machen. Als Architekt errichtete Endell mit
den Hackeschen Hoéfen in Berlin einen solchen
Bau, der die Stimmung der Grossstadt mitihren
Luftschleiern und Rhythmen in seiner Farbigkeit
und seinem Ornament auch noch in einem vier-
seitig umschlossenen Hof einfangt. Endells
Schriftwar also ein architektonisches Programm
und zugleich eine frihe Vorwegnahme der
Grossstadtfilmasthetik der 1920er-Jahre. Walter
Ruttmanns Sinfonie der Grossstadt, die 1927 die
Kinosale fillte, splrte mit der Kamera dem Licht-
spiel auf den Wellen der Spree ebenso nach wie
den Stimmungen in den allméhlich sich mit Le-
ben fullenden Strassen. Am Morgen erobern
Lokomotiven die Stadt. Sie symbolisieren, wie
die dampfenden Maschinen der Futuristen, die
neue Zeit und den Arbeitstakt der Menschen.
Und es ist férmlich mit Handen zu greifen, wie
Ruttmann mitall dem der endellschen Sicht folgt.
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Berlin, die unsichtbare Stadt

In dieser komplexen Tradition, die Impressionis-
mus, Futurismus und Neue Sachlichkeit ver-
schrankt, stehen auch die fotografischen Mo-
mentaufnahmen der Grossstadt, die der aus
Wien stammende Fotograf Mario von Bucovich
in seinen Fotobanden Berlin und Paris verof-
fentlichte, die beide 1928 als Reihe Das Gesicht
der Stadte erschienen. Weltgeltung erlangte
Bucovich, als er 1937 Fotos von Manhattan Ma-
gic publizierte. Das Buch tber Berlin sticht her-
vor, weil es von einem Schriftsteller, Alfred Dob-
lin, eingeleitet wird. Anfang der 1910er- Jahre
war Doblin begeistert davon, wie es den futu-
ristischen Malern gelang, den Rhythmus und
die Dynamik der Grossstadt auf die Leinwand
zu bringen. Fir seinen Roman Berlin Alexander-
platz, der 1929 herauskam, nutzte er eine gera-
dezu futuristische, an den Schnitttechniken,
Einstellungen, Ein- und Ausblendungen des
Kinos orientierte Montagetechnik oder colla-
gierte er in seine Aufzeichnungen Zeitungsar-
tikel, die im fertigen Fliesstext durch ihren
Sprachduktus zu erkennen sind. Dokumentati-
on, Zeitgeist und Invention flossen in dem Ro-
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man zusammen, und das, obwohl Berlin, wie
Doéblin in seinem Vorwort fiir Bucovichs Buch
behauptet, «eine sehr unpoetische, sehr wenig
bunte, aber wahre Stadt» sei. Hatte er Endell
nicht gelesen, Berlin nicht wie er sehen wollen?

Ganz im Gegenteil, Déblin will von der «unsicht-
baren Stadt» berichten, so der Titel seines Vor-
wortes. Die unsichtbare Stadt, das ist das, «was
die heutigen Leute tun». Das ist das, was Buco-
vich in seinen Fotos wie Ruttmann in seinem Film
einfangt: die Facetten einer belebten Stadt. In
den Aufnahmen ist die Architektur der Stadt das,
was sie nun einmal ist, der Rahmen, in dem sich
das Leben abspielt.

Die «unsichtbare Stadt» ist flir Doblin aber auch
die Stadt der Zukunft. Denn diejenigen, die in
Déblins Heute, also im Berlin von 1927/28, tatig
sind, erbauen die Stadt, die man vielleicht «in 50
bis 100 Jahren» sehen kann. Stadtebau ist flr
Doblin eine zwar stets fortschreitende, aber sich
immer nur langsam vollendende Disziplin. Men-
schenwiirdige Wohnungen zu schaffen, war fur
Doblin eine solcherart zukunftsweisende Auf-
gabe. Geldst schien sie ihm in den Siedlungen
der Neuen Sachlichkeit, namentlich Bruno Tauts
Hufeisensiedlung in Britz, in denen «der grosse
einfache Gedanke des Zusammenwohnens von
riesigen Menschenmassen zu einem klaren Aus-
druck» gekommen sei und die ihm offenbar auch
Urbanitat verhiessen: «Du hast Deinen Autobus
verlassen, verehrter Fremder, stecke Deine Han-
dein die Taschen, lass den Blick von den Bauten,
esistdaran nichts zu sehen. Aber, halt still, horch
auf, sieh Dich um, atme, bewege Dich, hier geht
etwas vor, es ist eine moderne junge zukunfts-
reichende Riesensiedlung! (...) Du wirst die
Energie, Lebendigkeit und Tapferkeit dieses
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Menschenschlages hier erkennen, die Vielge-
staltigkeit seiner Typen, Du siehst, hier wohnen
sie, hier arbeiten sie, hier bauen sie.»

Die Wiederkehr des Flaneurs?

Seit den 1920er-Jahren, in denen Walter Benja-
min noch einmal am Beispiel seines Freundes
und Marcel-Proust-Mitlbersetzers Franz Hessel
die «Wiederkehr des Flaneurs» literarisch feierte,
hat sich der Typus grundlegend verandert. Er
hat gewissermassen die Wandlung zum aristo-
telischen Zoon politikon vollzogen. War der Pa-
riser Flaneur des 19. Jahrhunderts der distanzier-
te, unbeteiligte Beobachter, der die
vermeintlichen Nebensachlichkeiten seiner
Stadt asthetisierte, so verortete ihn Walter Ben-
jamin in seiner marxistischen Phase als Men-
schentypus im Hochkapitalismus, der seine Haut
zu Markte tragen und sich als Journalist verdin-
gen muss, also der Aktualitat verpflichtet ist.
Wenn auch zukunftsoffen, so bleibt Hessel in
seiner flanerie doch der quasineutralen Beob-
achtung verpflichtet, die er freilich poetisch ver-
dichtete.

Es blieb dem Journalisten und Verleger Wolf
Jobst Siedler vorbehalten, den Flaneur mit ei-
nem kritisch-tendenziésen Blick auszustatten:
1964 legte er mit Die gemordete Stadt einen
«Abgesang auf Putte und Strasse, Platz und
Baumn» vor, so der Untertitel des Buches. Obwohl
es sich um einen Bildessay handelt, gehérterin
die Reihe der Stadtkritiken der 1960er-Jahre von
Jane Jacobs bis Alexander Mitscherlich. Foto-
grafien von Elisabeth Niggemeyer dokumentie-
ren Streifziige durch die vom Abriss bedrohte
Stadt. Begleitet werden sie von Texten Siedlers,
die zuvor im Berliner Tagesspiegel erschienen
waren und die Qualitét der verdichteten, grin-

derzeitlichen Quartiere, ihre Schénheit und Le-
benskraft, kurz: ihre Urbanitét gegen die lang-
weiligen Neubausiedlungen ausspielte. Siedler
bedauerte «das Verloschen des eigentlich Stad-
tischen, das von Babylon bis zum kaiserzeitlichen
Berlin durchhielt und ein besonderes Wohnge-
fihl, namlich: das emotionale Stadterlebnis,
moglich machte». Die Stadtebaudebatte der
folgenden Jahrzehnte bis hin zur kritischen Re-
konstruktion der 1980er-, ja der 1990er-Jahre
waren von diesem Blick auf die Stadt massge-
blich beeinflusst.

In der Schweiz und in Deutschland hat der Sozio-
loge Lucius Burkhardt, derin den 1950er-Jahren
mit den berihmten Pamphleten Wir selber bau-
en unsre stadt (1953), Achtung: die schweiz
(1955) und Die neue Stadt (1956) zusammen mit
Max Frisch und Markus Kutter Debatten um Of-
fentlichkeit und Blrgerbeteiligung in der Stadt-
planung angestossen hatte und von 1962 bis
1972 Chefredaktor der Zeitschrift Werk war, 1976
an der experimentierfreudigen Gesamthoch-
schule Kassel die Spaziergangswissenschaften
oder Promenadologie begriindet. Burkhardt
wollte Bedingungen und Muster der Wahrneh-
mung der Umwelt erkunden, um sie fir Stadt-
planung und Architektur fruchtbar zu machen.
Dafir veranstaltete er legendére Spaziergénge
und Kunstaktionen, etwa 1982 die erste Docu-
menta urbana — sichtbar machen, fur die Burck-
hardt einen Katalog mit Interventionen interna-
tionaler Kinstlerinnen und Kinstler an
«Problemstellen der Stadt» vorlegte.

Kritische Impulse setzte stets auch Benedikt Lo-
derer. Als Stadtwanderer thematisierte er zu-
nachstim Zircher Tages-Anzeiger, spater in der
von ihm initiierten Zeitschrift fir Architektur und

Design Hochparterre aktuelle Fragen des Archi-
tektur- und Stédtebaudiskurses. Dass er sich
dabei eine gewisse Narrenfreiheit herausnahm,
illustriert sein Signet, das eine Art Till Eulenspie-
gel zeigt. Polemische Zuspitzung, engagierte
Teilhabe und kritische Stellungnahme ersetzen
nun den bloss beobachtenden Blick.

Wie wird Stadt wahrgenommen? Was macht sie
aus? Wie entsteht Urbanitat? Das sind Fragen,
die auch fur den Stadtebau heute von grésster
Bedeutung sind, geht es doch darum, urbane
Orte zu schaffen, an denen sich Menschen be-
gegnen und an der Stadt als Gemeinwesen teil-
haben konnen. Stadtist nicht nur die funktionel-
le, also nach Funktionen untergliederte, Stadt.
Stadtist komplexer Lebensraum, der geschaffen,
zuriickgewonnen und belebt werden muss, im-
mer neu und auch durch politische Partizipation.

Quelle: Sylvia Claus (2020), Die Poesie der Grossstadt.
Erstpublikation in: Du (Hrsg.), Stadtplanung - Keine Siedlungen,
sondern Quartiere, 904/Dezember 2020, Ziirich.

Mit freundlicher Genehmigung..

Zur Person: Sylvia Claus, 1969 in Berlin
geboren, ist Kunst- und Architekturhistori-
kerin, Seit 2019 ist sie Professorin fur Kunstge-
schichte an der Brandenburgischen Techni-
schen Universitat. Zuvor leitete sie das
«Master of Advanced Studies»- Programm in
Geschichte und Theorie der Architektur an
der ETH Zurich. In den letzten Jahren hat sie
auf dem Gebiet von Stédtebautheorien der
Avantgarde und Stadtebau als politische
Kultur geforscht und sich in ihren Publikatio-
nen auch mit der Bodenfrage auseinanderge-
setzt.
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EINE LEBENDIGE
INNENSTADT FUR EIN
WIRTSCHAFTLICH GESUNDES
REGIONALES ZENTRUM

Thun z&hlt zu den mittelgrossen Stadten der
Schweiz und mitseinen rund 44,000 Einwohne-
rinnen und Einwohner rangiert sie im Schweizer
Stadteranking auf Platz 11. In den Statistiken
des Bundes wird Thun als ,Kernstadt einer mit-
telgrossen Agglomeration” beschrieben. Ne-
ben Kriterien wie Dichte, Grésse und Erreich-
barkeit, spielen fur diese Einteilung auch
soziobkonomische Aspekte wie Beschéftigte
nach Wirtschaftssektoren und Logiernichte
eine Rolle. Thun ist also nichtirgendeine mittel-
grosse Stadt, sondern ein regionales Zentrum
einer Region, die weit in das Berner Oberland
reicht. Als regionales Zentrum sichert Thun
wichtige regionale Wirtschafts-, Wohn- und
Versorgungsfunktionen. Insbesondere fir die
umliegenden landlichen Regionen und Berg-
gebiete spielt Thun eine wichtige Rolle denn
nur hier sind bestimmte Funktionen (z.B.in den
Bereichen Gesundheit, Bildung, Sport, etc.) an-
gesiedelt. In einem regionalen Zentrum wie
Thun spielt eine lebendige Innenstadt eine be-
sonders wichtige Rolle. Eine Innenstadt bindelt
Funktionen und sorgt fir einen Austausch zwi-
schen Stadt und Land. Im Folgenden werden
diese beiden Aspekte aus einer wirtschaftsgeo-
graphischen Sicht erlautert.
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Thun gehortzu den 152 kleinen und mittelgros-
sen Stadten der Schweiz, die zwischen 5,000
bis 50,000 Einwohnerinnen und Einwohner zah-
len, und man kann die Stadt zu den sogenann-
ten Residentiellen Okonomie-Stadten zihlen,
die sich dadurch auszeichnen, dass ihre Wirt-
schaft lokale und wohnortnahe Bedlrfnisse
befriedigt und der Anteil der Beschaftigten in
Industrie oder wissensbasierten Dienstleistun-
gen eher niedrig ist(Meili & Mayer, 2017). In den
vergangenen Jahren hat sich Thun primér als
Wohnstandort entwickelt. Es sind die residen-
tiellen Okonomien, also die Dienstleistungen
rund ums Wohnen (vom Supermarkt, Gber den
Coiffeur hin zu den Freizeitangeboten wie Fit-
nessstudios), die die stédtische Entwicklung
bestimmen.

Das Konzept der residentiellen Oknomien hat
zwei Komponenten: Da ist zum einen das Ein-
kommen der Pendler und Pendlerinnen oder
auch der pensionierten Bewohner einer Stadt,
welches unabhéngig von deren Produktions-
kapazitat, einen externen Ursprung hat (z.B.
Arbeitgeberin Bern bzw. Pensionskasse ausser-
halb von Thun). Zum anderen zadhlen die durch
private und &ffentliche Akteure angebotenen

Dienstleistungen und Produkte rund ums Woh-
nen und Freizeit sowie Tourismus dazu.

Fir diese Funktionen spielt eine lebendige und
attraktive Innenstadt eine zentral Rolle, denn
sie blindelt Dienstleistungsangebote und tragt
dazu bei, dass Konsumentinnen und Konsu-
menten effizient ihre Nachfrage befriedigen
konnen. Eine lebendige Innenstadt in einem
regionalen Zentrum, welches durch die residen-
tiellen Okonomien gepragt ist, bedeutet auch,
dass Wertschopfung vor Ort gehalten werden
kann und somit wieder in die lokale Okonomie
investiert wird.In einer Post-Covid-19 Welt wird
die Bedeutung einerlebendigen Innenstadt als
Teil der residentiellen Okonomien zunehmen.
Das liegt u.a. auch daran, dass sich die Arbeits-
welt grundlegend éndern wird. Pendeln heute
noch Arbeitnehmer und Arbeitnehmerinnen an
5 Tagen nach Bern, so wird in der Zukunft viel-
leicht nurnoch an 2 bis 3 Tagen gependelt. Die
restliche Zeit wird im Homeoffice oder in ande-
ren dezentral organisierten Arbeitsplatzen (z.B.
in Coworking Spaces) verbracht. Es bleibt mehr
Zeitfir den lokalen Konsum, z.B. in einer leben-
digen Innenstadt oder ein einem vitalen Quar-
tier.

Eine Innenstadt biindelt Funktionen und sorgt
fir einen Austausch zwischen Stadt und Land.
Sie funktionieren wie Scharniere zwischen der
stadtischen und landlichen Lebens- und Ar-
beitswelt. Stadt-Land Verbindungen dricken
sich z.B. aus in Wochen- oder Abendmarkten,
an denen die Produkte des Umlands angeboten
werden. Konsumentinnen und Konsumenten
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aus dem Umland reisen in das regionale Zent-
rum, um Besorgungen zu erledigen. Stadt und
Land sind untrennbar miteinander verbunden,
auch wenn die politische Rhetorik eher das
Trennende in den Mittelpunkt stellt. Angesichts
der zunehmenden Bedeutung der sogenann-
ten Experience-Okonomie, einer Wirtschaft, in
der neben der Abdeckung grundlegender Be-
dirfnisse auch zunehmen die kulturellen Erfah-
rungen und die Freizeit in den Vordergrund
gestellt werden, kann man lebendige Innen-
stadte auch als die Biihnen dieser Freizeit-Oko-
nomie sehen. Immer mehr wird Wert gelegt auf
die Erlebnisse beim Einkauf und die Verbin-
dung von Konsum mit Kultur bzw. Erlebnisse.
Soistes z.B. wichtig, dass Innenstadte nicht nur
Einkaufsorte sind, sondern eben auch als Erleb-
nisorte verstanden, erhalten und entsprechend
sorgféltig gestaltet werden.

Eine lebendige Innenstadtist eine wichtige Vo-
raussetzung flr ein gesundes regionales Zent-
rum. Die Innenstadt von Thun bietet vielfaltige
Maoglichkeiten, grundlegende Funktionen im
Bereich Wirtschaft, Wohnen, Versorgung, und
Kultur abzudecken. Diese Funktionen sind nicht
nur wichtig fir Thun, sondern auch fir ein gut
funktionierendes Netzwerk von Stadten und
Gemeinden in der Region.

Zur Person: Heike Mayer, wohnhaftin Thun,
ist seit 2009 Professorin am Geographischen
Institut und Mitglied des Zentrums fur
Regionalentwicklung (CRED) an der Universi-
tat Bern. In ihrer Forschung konzentriert sie
sich auf lokale und regionale Entwicklung
mit dem Fokus auf Innovation, Unternehmer-
tum und nachhaltige wirtschaftliche Entwick-
lung. Heike Mayer studierte an der Universi-
tat Konstanz und promovierte an der
Portland State University (Oregon, USA).
2020 wurde sie vom Bundesrat fur vier Jahre
zur Présidentin des Rats fir Raumordnung
(ROR) ernannt.
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STADTGRUN

DER STADTEBAU NACH SEINEN
KUNSTLERISCHEN GRUNDSATZEN, 1889

Unsere Vorfahren waren seit undenklichen
Zeiten Waldmenschen; wir sind Hauserblock-
menschen. Daraus allein schon erklart sich
der unwiderstehliche Naturtrieb des Grosss-
tadtbewohners hinaus ins Freie, aus der
Staubmihle des Hausermeeres ins Griine der
freien Natur.

Daraus erklartsich, dass dem naturhungernden
Stadtmenschen jeder Baum, jeder kleinste
Grasstick. jeder Blumentopf heilig ist, und die-
ser allgemeinen Volksempfindung nach durfte
nicht ein Strauch einer sonst noch so nétigen
Stadtbebauung geopfert werden, sondern
musste im Gegenteil méglichst viel Griines zu
dem alten Bestand noch dazugepflanzt werden.

Dieser Volksstimmung entspricht die Grindung
zahlreicher Vereine zur Pflege der Gartenanla-
gen in grossen Stadten, von Gesellschaften zur
Pflege der Blumenzucht, die allgemeine Teil-
nahme an Vortragen Uber diesen Gegenstand
und an den zahlreichen geradezu volkstimli-
chen Blumenausstellungen.

In Frankfurt a. M. bildete sich anfangs der Neun-
zigerjahre ein Verein zur Verschénerung der
Stadtansichten, und dieser trat alsbald vor die
Offentlichkeit mit der Ausschreibung eines
Wettbewerbes fur die »Schmiickung von Balko-
nen durch Blumen, Dieser Wettbewerb wurde
schon 1895 wiederholt und vielfach anderwérts
nachgeahmt, ja sogar durch Unterteilung der
Fragestellung im Wettbewerbe fir Blumenkér-
be fir Wohnhausfenster u. dgl. m. vermannig-
facht. Was Hamburg in diesem Sinne Bedeuten-
des geleistet hat, ist weithin anerkannt, und
diesbezuglich kann auf die lebendig anregende
Schrift von Lichtwark: Blumenkultus 1897, ver-
wiesen werden.
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Was aber Blumenzier fiir das Aussere und Inne-
re des Hauses, das sind Garten, Baumgruppen
und Strauchwerk fur die Stadt, und wenn die
Vorstadt St. Gilles von Briissel einen Preis aus-
schrieb fir die schdnste Villa ihres Villenviertels,
um so den Ehrgeiz der Bauherren aufzustacheln,
warum soll nicht einmal auch ein Preis fur den
schdnsten Vorgarten einer Strasse oder eines
Stadtteiles ausgeschrieben werden zu dem glei-
chen Zweck? Eine hervorragende Besonderheit
sind da z. B. die herrlichen Rosenzichtungen
der KurstadtBaden bei Wien in ihren Vorgarten.
Alles das wirkt nicht nur gesundheitlich bes-
sernd ein, sondern muss ganz besonders vom
kinstlerischen Standpunkte aus hochgehalten
werden. Nimmt man einem Empfangssaal, ei-
nem Treppenhause seinen Blumenschmuck, so
nimmt man unter einem auch der Architektur,
der Wandmalerei, selbst den Teppichen und
Mé&beln einen guten Teil ihrer Wirkung; der Ge-
samteffekt wird trocken, einférmig, weil die
wohltuende Wirkung des Gegensatzes von
strenger Kunstform zur freien Naturform verlo-
rengegangen ist. So auch im Grossen bei den
Stadtbildern schoner Platze, hervorragender
Strassen. Deshalb versdumen ja auch Architek-
ten selten auf ihren Perspektivbildern von
Monumentalbauten Baum- und Strauchwerk an-
zubringen und bei Kunst- und Industrieausstel-
lungen ist es bereits allgemein Ublich, zur Aus-
schmickung der Ausstellungsrdume den
Ziergartner ausgiebig in Anspruch zu nehmen.

Nur im Vorbeigehen sei noch eines anderen
wichtigen Bestandteiles der natirlichen Land-
schaft Erwdhnung getan, den der Stadtebauer
gleichfalls nichtentbehren kann, um seine Stadt-
bilder zu beleben, um die Bewohner dieser ge-
hauften Hausermassen lber das Erdriickende
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dieser unnaturlichen Einférmigkeit angenehm
hinwegzutduschen: des Wassers. Was ware Ve-
nedig ohne Wasser? Ware das barbarische Vor-
haben, seine Kanale zuzuschutten, zur Ausfuh-
rung gekommen, so ware die kinstlerische,
seelisch erhebende Herrlichkeit Venedigs dabei
mitverschittet worden. Was ware Budapest
ohne Donau, Paris ohne die Seine, Hamburg
ohne die grosse Alster, Koblenz, Mainz, KéIn u.
s. w, ohne Rhein? Selbst die kleine Pegnitz, wel-
che herrlichen, erquickenden Stadtansichten
schenkt sie im Vereine mit alten, prachtigen
Baumgruppen dem ehrwiirdigen Niirnberg Die
Hinzufigung von Wasser zum Grin der Grosss-
tadt hat die Anerkennung ihrer hohen Bedeu-
tung selbst in der Einfihrung eines bereits all-
gemein Ublichen Handwerksausdruckes des
Stéddtebaues gefunden, man nennt es: dekorati-
ves Wasser. Die kinstlerisch héchste Stufe er-
reichte bisher die Verwendung dekorativen Was-
sers aber schon im antiken Rom und, dieser
Féhrte der romischen Kaiserzeitfolgend, im Rom
derim gréssten Stile kunstliebenden Papste der
Renaissance. Wer die Fontana Trevi gesehen,
vergisst diesen méachtigen Eindruck im Leben
nie wieder, und das gewaltige Rauschen der
Aqua Paola suggeriert formlich erfrischende
Kihle. Gewiss ist, dass im Erinnerungsbilde

Roms seine Wasserleitungen und ihre monu-
mentalen Ausflisse einen unverwischbaren Be-
standteil bilden.

Alles das ist aber nicht bloss dsthetisch wertvoll,
sondern auch rein gesundheitlich, schlechtweg
unentbehrlich. Die grésseren unverbauten Fla-
chen der Grossstadte, besonders wenn sie zu
Gartenanlagen, auch mit Wasserspiegeln und
Wasserwerken ausgestattet, verwendet er-
scheinen, sind die zum Aufatmen formlich un-
erlésslichen Luftbecken der Grossstadt und
daher auch ganz entsprechend ihre Lungen
genannt worden.

Zur Person: Camillo Sitte, 1843 bis 1903, war
ein osterreichischer Architekt, Stadtplaner,
Stadtebau- und Kulturtheoretiker sowie Maler.
Mit seinem international beachteten Buch Der
Stadtebau nach seinen kunstlerischen
Grundsatzen war er einer der ersten Autoren,
die sich theoretisch und kritisch mit der
Stadtplanung des Industriezeitalters ausein-
andersetzten. Wegen seiner baulich-asthe-
tischen Vorschlage zur Stadtgestaltung gilt
Sitte als «Wiederbegriinder der Stadtbau-
kunst.
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IM KERN DER STADT

«Le fil bleu» — Ein Netz, bestehend aus
unterschiedlichen Strassen, Gassen, Platzen,
Uferquais und Briicken mit einzigartigen
Qualitaten, spannt sich vom Bahnhof tiber
die Altstadt und die Aare bis zum Schloss
hinauf. Dieses Netz des 6ffentlichen Raums
gilt es zu bewahren, weiterentwickeln und
neuorientieren.

Herausforderungen und Potentiale

Auf der Suche nach Potentialen zur Attraktivie-
rung der Innenstadt finden sich zun&chst un-
weigerlich deren Herausforderungen. So sind
die heutige Nutzung, Gestaltung und Regelung
des Verkehrs ebenso wie die Aussenraumqua-
litdten und 6kologischen Nischen in der Thuner
Innenstadt nicht optimal aufeinander abge-
stimmt. Nicht immer entsprechen die vorhan-
denen Nutzungen dem ortlichen Charakter.
Dieser wird oft weder durch Verkehrsregime
noch durch entsprechende Gestaltung unter-
sttzt, da klare Anforderungen an den offentli-
chen Raum und dessen Funktionen fehlen.

Entsprechend gross ist das Potential, das Netz
an Strassen, Platzen, Bricken, Gassen und Ni-
schen in Bezug auf die Gestaltung und Nutzung
zu starken und ergéanzen. Es geht darum, be-
stehende Qualitaten der verschiedenen Raum-
typen zu stérken und in ihrer Identitdt zu erhal-
ten, weiterentwickeln oder neuorientieren.
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Fil bleu

Antwort auf diese Herausforderungen und
Potentiale ist das gemeinsam mit der Thuner
Bevolkerung entworfene Zukunftsbild der Thu-
ner Innenstadt — der sogenannte «fil bleu»:

Im Zusammenspiel einer einmaligen Kulisse mit
diversen Gastronomie-, Kunst- und Aufent-
haltsangeboten |ddt die attraktive und leben-
dige Thuner Innenstadt die Menschen zum
Besuchen und Verweilen ein. Die Entdeckungs-
tour fUhrt durch diverse, vernetzte Raumse-
quenzen und abwechslungsreiche «Stadtoa-
sen».

Kernthemen

Der «fil bleu» ist ein Kompass fur die Entwick-
lung der Thuner Innenstadt. Gemass diesem
werden in finf Kernthemen Leitsatze formuliert
(vgl. rechte Seite). Auch die Potenziale und da-
raus konkretisierten Massnahmen (vgl. nach-
folgende Seiten) orientieren sich an den Kern-
themen «Vernetzung und Mobilitat», «Kulisse
und Stadtraum», «Mensch und Gesellschaft»,
«Nutzung und Angebot» sowie «Okologie und
Stadtkliman».

KERNTHEMEN

MENSCH UND GESELLSCHAFT
Die Innenstadt fir Thun und

Region gemeinsam erhalten,

beleben und bespielen.

KULISSE UND STADTRAUM

Die Kulisse der Thuner Innen- und
Altstadt in ihrer Einmaligkeit bewahren
und gezielt entwickeln

Kernthemen

NUTZUNG UND ANGEBOT
Einen vielfaltigen Mix von Nutzungen
und Angeboten erméglichen und
aufeinander abstimmen

OKOLOGIE UND STADTKLIMA
Die 6kologischen und atmospharischen
Qualitaten der Innenstadt vielfaltig nutzen
und starken

VERNETZUNG UND MOBILITAT
Die Erreichbarkeit und Vernetzung stérken und Verkehrs-
raume fur alle Teilnehmer attraktivieren
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VERNETZUNG
«s’/ UND MOBILITAT

Die Thuner Innenstadt liegt nicht zufdllig an
einem Verkehrsknotenpunkt. Vielmehr ist
das Potential einer guten Vernetzung
innerhalb der Stadt, mit der Region und dem
Umland via Schiff oder Bahn, zu Fuss, auf
dem Velo oder im Bus ein historischer Grund
fir die Einmaligkeit der Stadt.

Die Mobilitédt und Vernetzung ist Fluch und Se-
gen zugleich. Wo friher Stadtmauer und Tore
den Verkehr regelten, dréngen sich heute Men-
schen, Velos und Autos durch die engen Stras-
sen. Aus der Perspektive einer lebendigen In-
nenstadt ist es entscheidend, dass die
Zugénglichkeit méglichst einfach und attraktiv
ist, dass moglichst viele Menschen gern und
direkt in die den Fussgdngern vorbehaltenen
Bereiche kommen, um dort zu leben, zu arbei-
ten, ihre Freizeit zu geniessen und etwas einzu-
kaufen.

Die stark vom Verkehr belasteten Achsen sollen
daher aufgewertet werden, der Gedanke der
Koexistenz der verschiedenen Verkehrsteilneh-
menden im Vordergrund stehen, abgestimmt
auf die Funktion der Strassen, den historischen
baulichen Bestand und die stddtebauliche Qua-
litat.

Damit werden die Erreichbarkeit und Vernet-
zung gestarkt und der Stadtraum Strasse mit
moglichst grossem Nutzen fur méglichst viele
gedacht. Dies istzwar keine einfache, aber eine
|6sbare Aufgabe, die es Schritt fur Schritt mit
verschiedenen Massnahmen anzupacken gilt.
Vorab mit der Erarbeitung eines allgemeinen
Gestaltungskonzepts fur die Verkehrsachsen
sowie eines Betriebs- und Gestaltungskonzept
fur die Innenstadt als erster Schritt zu einer Um-
setzung.

ZIEL 1 Die Achsen Ost und West, welche vom Verkehr belastet sind,
werden als Zugangsachsen und Verkehrsrdume zur Altstadt aufgewertet
und deren Funktion als Verkehrsachsen sichergestellt.

ZIEL 2 Die Briicken als wichtige Erschliessungselemente werden
aufgewertet oder neu geschaffen.

ZIEL 3 Der Fussverkehrin der Innenstadt wird priorisiert und das

Wegenetz ausgebaut.
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Kernthemen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Erreichbarkeit und Vernetzung starken
und Verkehrsraume fir alle Teilnehmenden
attraktivieren. Das Verkehrsregime, das den
Langsamverkehr fordert, durch eine
entsprechende Gestaltung und Regelung
unterstutzen.

Die Innenstadt gut erschliessen und die
Verkehrsraume fur alle situationsgerecht
gestalten.
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Angebot bestehend: Potential:
Langsamverkehr O Veloabstellplatze bestehend % Konfliktzone LV / MIV, Koexistenz erméglichen
Motorisierter Verkehr A velo Spot Thun Innenstadt bestehend ® Briicke neu

"** Perimeter Innenstadt O Parkhaus bestehend @® Veloabstellplatze neu
Grinanlage Schlossberg O OV Haltestelle bestehend, Standort priifen ® Veloabstellplatze kurzfristige Umsetzung
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KULISSE UND
./ STADTRAUM

Die Topographie, die Lage am und zwischen
dem Wasser, die Kulisse von Schloss, Berg
und Kirche; die engen Gassen, verwinkelten
Wege, historischen Bauten und die plétzli-
chen Lichtungen der Stadtplatze: Die Thuner
Innenstadt bildet eine aussergewéhnliche
Biihne und einen fantastischen Stadtraum fiir
ein lebendiges Zentrum.

Die Innenstadt liest sich als ein Netz von Gassen
und Strassen, von Platzen und Stadtrdumen.
Diese wiederum sind gefasst von historischen
Bauten von hoher Qualitdt. Zusammen machen
diese Rdume und Bauten die einmalige Identi-
tat der Innenstadt aus.

Die Sequenz von Stadtplatzen zwischen Bahn-
hofbriicke und Viehmarktplatz, die einzigarti-
gen Hochtrottoirs in der obereren Hauptgasse
oder das Bélliz als gesdumte Insel: Jeder dieser
Rdume hat seine eigene Charakteristik und
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Funktion in diesem Netzwerk. Uber das Raum-
liche hinaus sind die einzelnen Orte zudem von
Nutzungsschwerpunkten oder ihrer besonde-
ren Lage, etwa am Wasser, gepragt.

Der sorgsame und spezifische Umgang mit der
baulichen Substanz und deren Weiterentwick-
lung soll aus verschiedenen Perspektiven erfol-
gen. Neben dem Erhalt stehen insbesondere
die Aufwertung heute ungeniigend gestalteter
oder genutzter Rdume im Vordergrund. Der
Viehmarktplatz oder der Vorbereich des ehe-
maligen Swisscom-Gebaudes sollen als heute
unattraktive «Tore» zur Innenstadt neu entwor-
fen werden und neue Nutzungen ermdoglichen.
Das Bélliz selber kann mit einer Neugestaltung
zur Attraktivitdt des vorhandenen Gewerbe bei-
tragen. Aber auch kleinere Platze wie der Ba-
renplatz oder das Giardino beim Freienhof
warten darauf, neu entdeckt zu werden.

Kernthemen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Kulisse der Thuner Innenstadt in ihrer
Einmaligkeit erhalten und gezielt neu gestalten,
beleben und entwickeln. Den 6ffentlichen
Raum der Innen- und Altstadt in seiner
|dentitat, Vielfalt, Lesbarkeit und Qualitdten
starken. Das Erbe der historischen Kulisse
sorgfaltig bewahren, gezielt weiterentwickeln
und damit fir alle in Wert setzen.
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R ypologien bestehend Potential:
Gassen und Treppen . Briicken . Griine Platze schaffen —— Beleuchtung einzelner Objekte
Boulevard Stadtplatze % Platze neu % héngende Beleuchtung priifen
. Aare Promenade Grinanlage Schlossberg ® Briicke neu A fixe Sitzgelegenheiten neu
Stadtstrassen =+ss  Perimeter Innenstadt Sichtbezug Berge / Wasser / Schloss mobile Stiihle neu
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Die Thuner Innenstadt ist mehr als ein gut ver-
netzter Ort in einer historischen Kulisse. Die
vielfaltigen Nutzungen auf engstem Raum tra-
gen dazu bei, dass sich die Menschen gern in
der Innenstadt aufhalten. Man trifft sich, man
tauscht sich aus, das «Leben findet Stadt».
Thun — mitten drin.
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Die letzten Jahre haben diese Aspekte des 6f-
fentlichen Raums als Raum der Begegnung
wieder stark in den Vordergrund gertickt. Die
Stadtbevoélkerung stellt Anspruch an ihren
Raum, die Bedurfnisse sind unterschiedlich, ste-
hen auch im Konflikt — und zugleich ist der ver-
fugbare Raum beschrankt. Die gemeinsame
Nutzung will ausgehandelt sein und der Raum
entsprechend so gestaltet werden, dass Vieles
maoglich ist und sich moglichst Wenig «stort».

Damit die Thuner Innenstadt gemeinsam erhal-
ten, belebt und bespielt werden kann, damit ein
inklusiver Raum fur alle Generationen und Ge-
schlechter entsteht, mussen alle daran mitwir-
ken kédnnen. Als erster Schritt ist seit Sommer
2021 die Mitwirkungsplattform dialog.thun.ch
aufgeschaltet, wo sich alle zu vorhandenen
Ideen dussern oder neue Ideen einbringen kon-
nen.

Kernthemen

1 "\\\|\\\\|||\ ||

Nutzung bestehend: Potential:

7
. hohe Begegnungsdichte T Perimeter Nachtleben % Aufenthaltsqualitat verbessern
varierende Begegnungsdichte ****  Perimeter Innenstadt

Durchgangsraum
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NUTZUNG
v) UND ANGEBOT

Was man neudeutsch als «Mixed-Use»
bezeichnet, ist seit jeher pragend fiir den
Charakter historischer Innenstadte. Die
Thuner Innenstadt ist attraktiv, weil das
breite Angebot und die vielfaltigen Nut-
zungsmoglichkeiten zusammen mehr
ausmachen als die einfache Summe.

Das heute vorhandene breite Angebot an Nut-
zungen ist nicht selbstverstandlich und einem
stdndigen Wandel unterworfen. Das Einkaufs-
verhalten der Bevolkerung veréndert sich stark,
das Vollsortiment eines Anbieters allein bringt
die Menschen nicht vom Online-Handel ab.
Vielmehr rickt immer mehr das Einkaufserleb-
nis, das Unmittelbare, das Einzigartige und das
Persoénliche in den Vordergrund. Ein breites
Angebot solch einmaliger Méglichkeiten auf
engstem Raum ist sehr attraktiv. Er erlaubt zu

Flanieren und «Ladele». Vielleicht etwas zu kau-
fen, von dem man gar nicht wusste, dass man
es braucht, etwas zu essen, was man gar nicht
kannte. Die heute vorhandene Vielfalt muss un-
bedingt erhalten und gestérkt werden.

Zugleich tragen weitere Angebote dazu bei,
dass die Innenstadt den ganzen Tag attraktiv
bleibt: gastronomische Spezialitdten, am Was-
ser etwas Selbstmitgebrachtes konsumieren,
irgendwo ohne Zwang sitzen und verweilen zu
konnen, um dann weiter zu schlendern. Und
nicht zuletzt:

Diese Attraktionen mussen auch mit dem
Wohnangebot in der Innenstadt harmonieren.
Denn dass in einer attraktiven Innenstadt auch
ganz alltdglich gewohnt wird, ist das eigentliche
Rickgrat einer lebendigen Innenstadt.

ZIEL1 Einkaufs-, Gastro-, und Dienstleistungsnutzungen

bewahren und entwickeln.

ZIEL 2 Die Innenstadt als attraktives Wohnquartier

erhalten und entwickeln.

ZIEL 3 Attraktives und vielfaltiges Nutzungsangebot

entwickeln und sicherstellen.
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Kernthemen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Einen vielfaltigen Mix von Nutzungen

und Angeboten ermoglichen und aufeinander
abstimmen. Das Angebot an temporaren
Nutzungen erhéhen und Vielfalt fordern.

Das breite Angebot und die vielfaltigen
Nutzungsmoglichkeiten der Innenstadt und
deren 6ffentlichen Raume erhalten und starke.

Lo

Angebot bestehend: Potential:
\
@ Gastronomie &\\ Flachen Aussenbestuhlung bewilligt Buvette / Kaffee-Mobil neu Attraktivierung Freizeit
@ Einkauf === Markt bestehend, neu organisieren @ Standorte neu fiir Themenmarkte Entsorgungsstandort neu
Dienstleistungen O Zugang zum Wasser bestehend ® Zugang zum Wasser neu A Robinsonspielplatz neu
=* Perimeter Innenstadt O offentliche Toilette bestehend @ offentliche Toilette neu Verweilmégl. am Wasser
hne K
Grinanlage (O SurfSpot bestehend ® Gastronomie Aufwertung/ neu onneRonsumzwang
Schlossberg
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OKOLOGIE
J UND STADTKLIMA

Das Klima verandert sich und wird mediter-
raner. Die Biodiversitat, gerade auch in dicht
bebauten Gebieten wie der Innenstadt, ist
von hoher Bedeutung. In weiteren baulichen
Entwicklungen miissen stadtklimatisch und
6kologische Aspekte von Beginn weg
mitgedacht und so attraktive und resiliente
Stadtrdume geschaffen werden.

Die Thuner Innenstadt ist gut aufgestellt fur
warmere Sommer und wechselhafteres Wetter.
Von kihlem Wasser umspllt, beschattetin den
engen Gassen und dem Angebot griiner Oasen
auf dem Schlossberg oder Richtung Schwabis.
Uber das Bestehende hinaus kann das Stadt-
klima und die 6kologische Vielfalltin der Innen-
stadt noch weiter optimiert werden. Das stad-
tische Grin gewinnt zunehmend an Wert und
urbane Grinrdume werden zurecht als die
«Lungen der Stadte» bezeichnet. Ein vielféltiger

Griunflachenanteil und ein gesunder Baumbe-
stand steigert die Lebensqualitat, verbessert
die Luftqualitat, gleicht den Wasserhaushalt
aus und erhéht die Artenvielfalt von Flora und
Fauna.

Schattenspendende B&dume bieten einen wert-
vollen Betrag zu einem ausgeglichen Stadtkli-
ma und haben zudem eine grosse Bedeutung
fur Insekten und Vogel. Staudenmischungen
und Blumenschmuck unterstiitzen das Wohl-
befinden der Menschen. Die Aare und die di-
rekten Zugdnge zum Wasser sind spannende
und beliebte Erlebnisrdume.

Und fur all das muss, wo immer moglich und
sinnvoll, mit der Entsiegelung von Bdden zu
einer allgemein hohen Aufenthaltsqualitat bei-
getragen werden. So etwa bei der Neugestal-
tung des Schlossbergplatzes und weiteren an-
stehenden Massnahmen.

ZIEL1 Verbesserung der klimatischen Bedingungen, Entsiegelung
der Oberfléchen, Beschattung durch Grinstrukturen.

ZIEL 2 Potenzial fiir mehr Baumreihen schaffen oder punktuelle
Baumreihen erganzen. Vegetationsraume zuganglich machen und
okologisch aufwerten.

ZIEL 3 Zugang zum Wasser starken.
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Kernthemen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die 6kologischen und atmospharischen
Qualitaten der Innenstadt vielfaltig nutzen
und stirken. Okologie und Stadtklima

sowie Freiraume und der Bezug zum Wasser
im Sinn eines resilienten Stadtraums starken.

Angebot bestehend: Potential:
Grinanlage Schlossberg . Platze begriinen ®  Zuginglichkeit Griin- und Naturrdume verbessern
\ . . .
Baumbestand \\\\\ Boden entsiegeln neue Bdume pflanzen / Baumbestand ergéanzen
= Perimeter Innenstadt — Uferbegriinen Skologische Vielfalt starken
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MASSNAHMEN:
VERKEHRSRAUME

Verkehrsraume miissen vielen Anspriichen
geniigen und sind als 6ffentliche Rdume
erster Giite hohen Anforderungen beziiglich
ihrer staddtebaulichen und gestalterischen
Qualitat verpflichtet.

Die Verkehrsrdume der Thuner Innenstadt er-
fillen wichtige verkehrliche Funktionen. Zu-
gleich sind sie als Stadtraume zu denken, die
eine hohe Aufenthaltsqualitdt bieten und einen
einfachen und sicheren Zugang zur Innenstadt
fur alle ermoglichen. Diese Rdume werden von
vielféltigen Nutzungen beansprucht, deren
Raumbedarf es zu koordinieren und optimieren
gilt. Aus Sicht einer attraktiven Innenstadt liegt
der Schwerpunkt darauf, dass méglichst viele
Menschen in die Innenstadt gelangen kénnen.

Am stérksten beansprucht werden die aareque-
renden Zugangsachsen. Hier muss der Funktion
als Verkehrsachsen genauso gerecht werden,
wie deren Aufwertung als Stadtraum fir Men-
schen. Dies kann nur mit einer klugen Umset-
zung des Prinzips der Koexistenz gelingen und
bedingt gut abgestimmte und ausgehandelte
Betriebs- und Gestaltungskonzepte.

Auch der Langsamverkehr hat Platzbedarf. Im
Rahmen von laufenden Aufwertungen werden
mit einfachen Mitteln Platz fir abgestellte Velos
geschaffen.

Auf nachfolgenden Seiten werden einzelne
Beispielmassnahmen detailliert beschrieben.

FOLGENDE MASSNAHMEN AUS DEM MASSNAHMENKATALOG
TRAGEN ZUR «VERNETZUNG UND MOBILITAT» BEI:

Velomarkierungen: Wo mit wenigen Pinselstrichen neue Veloplatze entstehen

Neue Velostellplatze: Wo Velos kiinftig mehr Platz erhalten

Optimierung City Logistik: Wie ein smarter Giterumschlag in der Innenstadt erfolgt

Gestaltung Verkehrs- und Stadtrdume: Wie die Innenstadt sorgfaltig vernetzt wird

BGK Innenstadt: Wie Verkehr und Gestaltung zusammenfinden

Umsetzung BGK Innenstadt: Wo aus Konzept Realitat wird

Briicken-Sanierungen: Wo Brlicken neue Qualitaten erfahren

Neue Bricken: Wo Ufer und Ufer sich neu verbinden

Bricken-Aufwertung: Wo Bricken mit wenig Aufwand in neuem Glanz zu erscheinen.

Neupositionierung und Anlieferung Méarkte: Wo jeder Stand seinen Platz findet
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Massnahmen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Lebensadern einer gut vernetzten
Innenstadt werden entsprechend

der umfassenden Anspriiche umsichtig und
vorausschauend fur alle gedacht.

. Hauptverkehrschsen
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GESTALTUNG

VERKEHRS- UND STADTRAUME

WO DIE INNENSTADT SORGFALTIG
VERNETZT WIRD UND DER VERKEHR TEIL

DES STADTRAUMS WIRD

Die Innenstadt ist gefasst und erschlossen
von stark belasteten und fiir das Gesamtver-
kehrssystem relevante Strassen, welche eine
entsprechend hohe Bedeutung fiir Stadt und
Region haben. Zugleich stellen sie wichtige
6ffentliche und historisch gepréagte Rdume
dar, die es sehr sorgfiltig zu gestalten gilt,
denn Strassen sind mehr als die Summe ihrer
Schleppkurven.

Die Freienhofgasse, Aarestrasse, Marktgassse
und Burgstrasse sind weit mehr als Durchfahrts-
strassen, sie sind die Lebensadern einer attrak-
tiven Innenstadt — sowohl in funktionaler wie
auch in gestalterischer Hinsicht. Das Potential
dieser Raume ist sehr gross, die Mobilitat ver-
andert sich weiterhin stark.

Fir eine umsichtige Planung braucht es daher
Ubergeordnete Grundlagen und Grundsatze. Er-
génzend bzw. aufbauend zu den in diesem Reise-
fuhrer bereits zusammengetragenen Grundséatzen,
den genannten Themen und dem Primat der Ko-

existenz sollen daher in einem nachsten Schritt
einerseits Ubergeordnete Gestaltungsprinzipien
fur die wichtigsten Strassenrdume erarbeitet wer-
den.

Parallel dazu werden in einem sogenannten Be-
triebs- und Gestaltungskonzept (BGK) konkrete
Entwdirfe fir die Sanierung und Erneuerung der
aarequerenden Achsen als erstem Puzzleteil ent-
worfen werden.

Dabei haben die Aspekte der Funktion der Stras-
se sowie der Gestaltung des Stadtraums fur alle
Nutzer Prioritat und der Raum wird zugunsten
Aller optimal ausgereizt.

Diese beiden vordringlichen Massnahmen wer-
den im Rahmen eines spezifisch fur die Aufgabe
zugeschnittenen qualitatssichernden Verfahrens
unter Einbezug der interessierten Offentlichkeit
durch spezialisierte Fachleute im Dialog mit Er-
stellern und Betreibern der Strasse erarbeitet.

Freienhofplatz: Aufenthaltsréume und die Verkehrsflachen werden optimal aufeinander
abgestimmt und férdern so die Aufenthaltsqualitat.

Massnahmen

ZIELSETZUNG P12 Guisanplatz B1 Bahnhofbriicke

Die Verkehrsachsen sind entsprechend ihrer vielféltigen BY A'I'Irr.wendbrijcke } B2 Sinnebricke

Funktion als Stadt- wie auch als Verkehrsrdume zukunftssicher gestaltet. S8 Balliz Achse Kuhbriicke P8 Maglbeerkrelsel
B5 Kuhbriicke P21 Freienhofplatz
S10 Marktgasse S7  Freienhofgasse
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VELOMARKIERUNGEN
VELOABSTELLPLATZE

WO MIT WENIGEN PINSELSTRICHEN
NEUE VELOPLATZE ENTSTEHEN UND VELOS

KUNFTIG PLATZ HABEN

Thun ist eine Velostadt. Die Wege sind kurz,
die Topographie ist freundlich, die Strassen
sind sicher. Das Velo ist das ideale Kurzstre-
ckenfahrzeug fiir einen Besuch in der
Innenstadt. Wer mit dem Velo fahrt hat das
Wichtigste dabei, Platz fiir die nétigsten
Einkaufe und Zeit fiir einen kurzen Schwatz.

... und nicht zuletzt: auf dem Velo tut man sich
selbst etwas Gutes ... Aber auch die Velos
brauchen Platz und teilen diesen Platz mit an-
deren. Wéhrend in den Fussgangerzonen oder
auf dem Aarequai das respektvolle Miteinan-
der und die angemessene Geschwindigkeit
erlauben, dass Velo und Fussgangerinnen mit-
einander kénnen, ist das Thema Veloparkie-
rung weiterhin wichtig: Wo und wie kénnen
Besuchende oder Anwohnerlnnen ihre Velos
parkieren.

Bewusst sollen die aufgehobenen Parkplatze
nicht einfach zu neuen (Velo-)Parkplatzen um-
funkioniert werden, sondern der neu gewonne-
ne Raum flexibel bleiben. Die bereits an vielen
Stellen umgesetzten Velomarkierungen stellen
eine einfache Méglichkeit dar, Platz und auch
Ordnung zu schaffen und damit eine gute er-
reichbare Innenstadt sicher zustellen.

Auch hierbei gilt, dass der Raum endlich ist und
optimal fir méglichst viele genutzt werden soll.
Die Realisierung von grosseren Veloabstellan-
lagenistin der Innenstadt daher schwierig. Sie
sollim Rahmen von konkreten Projekte gepriift
werden, etwa im Rahmen folgender anderer
Massnahmen:

— BGK Innenstadt

— Neuer ,Gewerbeplatz”

— Neuer Viehmarktplatz

— Entwicklung Giardino (Freienhof)

OPTIMIERUNG

Massnahmen

CITY-LOGISTIK & MARKTE

WIE EIN SMARTER GUTERUMSCHLAG
IN DER INNENSTADT GELINGT

Die méglichst optimale und dabei nicht
stérende Versorgung und Anlieferung in der
Innenstadt ist ein wichtiges Thema. Die
Gassen sind eng, das Bélliz ist eine Insel und
Raum zum Manévrieren ist kaum vorhanden.
Zugleich sind Gewerbe, Verkauf und Gastro-
nomie auf eine gut funktionierende Logistik
angewiesen.

Gemass der Mobilitatsstrategie 2050 Agglome-
ration Thun, aber auch entsprechend den Ziel-
setzungen von SmartCity kann eine optimierte
City-Logistik zur Entlastung der beliebten aber
raumlich eng begrenzten Strassen, Platze und
Gassen beitragen. Beispiele aus Zurich und Ba-
sel zeigen, dass City-Logistik nur zusammen mit
privaten Akteuren erfolgversprechend ist, d.h.
es handelt sich um ein klassisches Handlungs-
feld fur Public-Private-Partnership. Die Vereini-
gung Spedition Berner Oberland (spediBEO)
ist dabei ein guter Anknipfungspunkt. Zusam-

men mitden Transportanbietern soll ein neues
Verteilsystem ausgelotet und eine Projektorga-
nisation entwickelt werden. Neben der Biinde-
lung von LKW- und Lieferwagenfrachten ist
auch die Bindelung kleiner Frachten in und aus
derInnenstadt mit emissionsfreien Fahrzeugen
wie Velocargo, Dreirdder ein Ansatz.

Eine vertiefte Prifung dieser Anséatze, der Aus-
bau von Cargo- und Lieferdiensten sowie die
zeitliche Biindelung und Koordination der Lo-
gistik kann wesentlich zu einer attraktiven In-
nenstadt beitragen und soll partnerschaftlich
vorangetrieben werden.

ZIELSETZUNG

Das Velo als ideales Verkehrsmittel fir eine Stadt der kurzen Wege
findet Platz und tragt zu einer klimafreundlichen und gesunde Mobilitat bei.
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ZIELSETZUNG

Die Erschliessung und Logistik als Riickgrat unseres taglichen Bedarfs
wird eng mit der attraktiven Nutzung des Raums koordiniert und sichergestellt.
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MASSNAHMEN:

BRUCKEN

Die Briicken in der Thuner Innenstadt spielen
eine besondere Rolle, dhneln manchmal
engen Gassen, dann wieder kleinen Stadt-
plétzen, — und verbinden die unterschied-
lichsten RAume miteinander.

Das moderne Leben wére ohne Briicken nicht
vorstellbar, denn durch diese Werke der Inge-
nieurbaukunstwerden schneller Transport und
effiziente Zusammenarbeit sowie Gemeinschaft
erstermdglicht. Begabte Briickenbauer gestal-
ten und konstruieren weltweit riesige Eisen-
bahn- und Autobahnbriicken sowie Stege fur
Radfahrer und Fussgénger. Sie schaffen damit
aber nicht nur Verkntupfungen zwischen Stad-
ten, Landern und Menschen. Sie kreieren ein-
zigartige Lebensrdume, in denen es sich lohnt,
auch mal langer zu verweilen.*

* Holzbau Schweiz, 01/2013 Symbiose am Bau

Fir Thun als Stadt am Wasser bergen Briicken
ein grosses Potential, zu einem attraktiven Erleb-
nis beizutragen. Uber ihre eigentliche Funktion
hinaus, ermdglichen Briicken einen ganz beson-
deren Bezug zum Wasser, wie er in der dicht be-
bauten Innenstadt sonst nicht maglich ist:

Urplétzlich ist man mit allen Sinnen am Wasser,
Uber dem Wasser — womdglich mit einem
Sprung im Wasser. Ebenso plotzlich weitet sich
der Blick, 6ffnet sich das Panorama der Alt-
stadtkulisse bis hin zu den Bergen, ehe man
wieder in einer Gasse verschwindet.

Die Aufwertung bestehender kleinerer Bri-
cken wie der Rathaus- oder Parkhausbriicke
bietet sich fur erste kurzfristige Schritte an. Mit-
telfristig stehen Briickensanierungen an, die
die Gelegenheitergeben, die Aspekte des Aus-
blicks und des Aufenthalts weiter zu starken,
etwa im Bereich der Bahnhofsbriicke, der Post-
oder Sinnebriicke. Und langfristig: wieso nicht
neue Briicken schlagen? Ein Thunerhofsteg zur
direkten Anbindung des Veloverkehrs an den
Bahnhof und entlastung des Aarequais, des
Gottibachstegs und der Schleuse; eine kleine
Briicke ab dem Stadthofplatz oder ein Briicken-
schlag auf die nérdliche Béllizspitze.

Auf nachfolgenden Seiten werden einzelne
Beispielmassnahmen detailliert beschrieben.

FOLGENDE MASSNAHMEN AUS DEM MASSNAHMENKATALOG

TRAGEN ZU «KULISSE UND STADTRAUM» BEI:

Gestaltung Verkehrs- und Stadtrdume: Wie die Innenstadt sorgfaltig vernetzt wird

BGK Innenstadt: Wie Verkehr und Gestaltung zusammenfinden

Umsetzung BGK Innenstadt: Wo aus Konzept Realitat wird

Briicken-Sanierungen: Wo Briicken neue Qualitaten erfahren

Neue Bricken: Wo Ufer und Ufer sich neu verbinden

Bricken-Aufwertung: Wo Briicken mit wenig Aufwand in neuem Glanz zu erscheinen.

Kunst im offentlichen Raum: Wo Kreatives Platz findet

Beleuchtung im Aussenraum: Wo Stadt dezent in Szene gesetzt werden

Aufwertung bestehender Platze: Wo Platze mit wenig Aufwand in neuem Glanz zu erscheinen

Neugestaltung bestehender Platze: Wo frische Ideen Platzen neues Leben einhauchen

Neue Platze: Wo ein Freispiel neue Rdume schafft

Aufwertung/Neugestaltung Bélliz: Wo fur Handel, Markt u.

Stadtwanderer der Teppich neu verlegt wird

Uberarbeitung Fussganger-Leitsystem: Wie Géste die schénsten Seite der Stadt entdecken

Aktiver Einbezug: Wenn Thunerlnnen ihre Innenstadt mitgestalten
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LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Briicken der Innenstadt als Bindeglieder
und mit ihrem zentralen Bezug zum

Wasser werden sorgfaltig unterhalten,
erneuert oder neu gedacht.

Massnahmen

Briicken
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BRUCKEN-AUFWERTUNG

WO BRUCKEN MIT WENIG AUFWAND
IN NEUEM GLANZ ERSCHEINEN

Kleine Massnahme — grosse Wirkung.
Manachmal braucht es wenig, um eine
Briicke aufzuwerten und dabei sowohl ihre
Funktion sicherzustellen als auch einen
Beitrag an einen attraktiven Weg durch die
Innenstadt zu leisten, ob historisch oder
funktional.

Die kleineren Briicken fuir Fussgénger und Velo-
fahrer sind fur die feinmaschige Vernetzung der
Innenstadt von grosser Bedeutung. Sie bieten
Abkirzungen, bieten unerwartete Sichtbeziige
und die Gelegenheit, dem Wasser unmittelbar
nah zu sein. Die beiden Schleusen sind histori-
sche Bauwerke und schon in sich und als Ob-
jekte unverzichtbarer Teil des gewachsenen

Stadtraums. Man kann sie sich nicht wegdenken.
Hier reichen kleine Eingriffe, eine neue Be-
leuchtung macht den Durchgang auch im Dun-
keln sicher, ein sorgfaltiger Unterhalt garantiert
ein langes Leben.

Die Rathaus- und Parkhausbriicke oder auch
der Goéttibachsteg — aus einem funktionalen
Bedurfnis entstanden und einfach gehalten —
werden mit einem neuen Gelédnder oder einer
sanierten Oberflache auch weiterhin ihren Bei-
trag leisten. Und bei allem baulichen: der im-
mer neue Blumenschmuck, die Begrinung
auch einer Briicke kann weiter ausgereizt wer-
den.

Massnahmen

BRUCKEN-SANIERUNGEN

WO BRUCKEN NEUE QUALITATEN ERFAHREN

Briicken sind technische Anlagen, deren
Funktion und Sicherheit in regelméssigen
Intervalen gepriift werden, aber auch sie
haben ihre Lebenserwartung. Im Rahmen
von anstehenden oder zukiinftigen Sanierun-
gen kénnen die funktionalen Aspekte dieser
Briicken durch weitere Qualitaten ergéanzt
werden.

Im Zug der Gestaltung der Verkehrs- und Stadt-
raume spielen wichtige Bricken ein grosse Rol-
le: Bahnhofbriicke und Kuhbriicke, aber auch
die Postbricke werden im Zug der Neugestal-
tung und Sanierung der Strassen ebenfalls er-
neuert. Die Neuordnung der Verkehrsflachen
und das Prinzip der Koexistenz schafft Raum,

die Bricken Uber ihre Kernfunktion hinaus zu
denken:

So werden plotzlich neue Aufenthaltsbereich
maoglich, bisher moglichst rasch hinter sich ge-
brachte Strecken lassen neue Perspektiven auf
die Kulisse der Stadt zu und laden zum kurzen
Verweilen ein. Funktion und Gestaltung, Ober-
flachen, Gelander und weitere Elemente des
Strassenraums werden in einer Einheit gedacht
und der enge Raum Uber Wasser optimal ge-
nutzt.

Etwas langerfristig kann auch die Mihlebriicke
saniert, in ihrem Charakter gestérkt und als er-
weiterter Platz gedacht werden, ohne etwas neu
erfinden zu mussen.

Die Rathausbricke wird aufgewertet
indem sie sich auf die Mitte hin verbreitert.

Dieser neue Stadtraum ermdglicht einen
einmaligen Blick auf die Altstadt, das Wasser
und die nahen Berge.

Die Parkhausbriicke wird wie ein
Laubengang begriint und wird neu
zum Hochzeitsbricklein.

ZIELSETZUNG

Kleinere Aufwertungsmassnahmen — neue Gelander, sanierte Oberflachen
gezielte eingesetzte Beleuchtung — attraktivieren mit grosser Wirkung.
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Auf der Postbriicke wird das Trottoir aufgehoben und zu einer Fussgangerbriicke aufgewertet.
Sie bildet einen neuen lebendigen Auftakt zur Innenstadt.

ZIELSETZUNG

Sanierungsbedurftige Briicken werden hinsichtlich ihres Potentials
im Stadtraum und ihrem Bezug zum Wasser als Aufenthaltsorte gedacht.
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NEUE BRUCKEN

WO UFER UND UFER SICH NEU VERBINDEN

Der Bau einer neuen Briicke ist ein seltenes
Ereignis. Entweder wollen Orte neu verbun-
den, neue Beziehungen geschaffen werden,
ein verandertes Mobilitatsverhalten bedingt
neue Wege oder aber der bauliche Zustand
einer Briicken verlangt einen Ersatz am Ort.
In jedem Fall sind neue Briicken die Konigs-
disziplin der Ingenieurskunst.

Die Sinnebriicke erreicht in den nachsten Jah-
ren das Ende ihrer geplanten Lebensdauer.
Eine Sanierung ist geméss den Abklarungen
derIngenieure nicht zweckmassig. Damit ergibt
sich im Zug der Umsetzung des Betriebs- und
Gestaltungskonzept (BGK) Freienhofgasse und
der darauf basierenden Sanierung und Erneue-
rung der Strasse (SEVI) die seltene Gelegenheit,

eine Bricke mitten in der Stadt neu zu planen.
Uber die technischen und funktionalen Aspek-
te hinaus werden der Gestaltung und der er-
weiterten raumlichen Qualitdten sowie der In-
tegration in den historischen Stadtraum an
diesem bezaubernden innerstédtischen Nadel-
Shr héchste Aufmerksamkeit geschenkt.

Mittel- bis langfristg kdnnen neu Rdume ver-
bunden werden. Eine Briicke vom dereinst neu
gestalteten Stadthofplatz zur Aarestrasse zum
Beispiel schliesst eine Raumsequenz ab. Eine
neue Veloverbindung vom Thunerhof zum
Bahnhof, wie sie bereits in verschiedenen Uber-
legungen gedacht wurde, kénnte den Aarequai
entlasten und die Bushaltestelle Thunerhof di-
rekt an den Bahnhof anbinden.

ALY =

An die Sinnebriicke, werden Sitzgelegenheiten montiert, welche eine neue
einzigartige Aufenthaltsqualitat Gber dem Wasser generieren.

ZIELSETZUNG

Neue Bricken schlagen und neue Orte verbinden: Langfristig kann das
Netz der Thuner Bricken enger gewoben und Liicken geschlossen werden.
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Massnahmen

Die neue Panoramabriicke verbindet das
Bahnhofquartier mit dem Thunerhof.

Die neue Selve-Fussgangerbriicke,
verbindet das bere Aarefeldquartier mit
der neuen griinen Ballizspitze.

Der Stadthofplatz wandelt sich von einem Hinterhof zu einem lebendigen Stadtplatz.
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MASSNAHMEN:

PLATZE

Wie der namensgebende blaue Faden
verbindet eine Folge von Stadtplatzen die
Thuner Innenstadt diagonal von der Bahn-
hofsbriicke iiber den Rathausplatz bis zum
Berntor.

Die Platze der Thuner Innenstadt tanzen wun-
derbar aus der Reihe. Wo die Verkehrsachsen
und Briicken senkrechtzur Aare vernetzen und
wo das Balliz und die Gassen entlang dem Fuss
des Schlossbergs verlaufen, spannt eine Reihe
lose verknUpfter Platze eine Diagonale zwi-
schen Bahnhof und Berntor. Jeder Platz hat im
Gefuge des Stadtraums seinen Charakter und
seine Funktion: Mal offen, besonnt und hochst-
frequentiert, mal versteckt, ruhig und gelassen.
Eingang Bélliz — Stadthofplatz — Waisenhaus-
platz — Mihleplatz — Rathausplatz — Barenplatz
— Viehmarktplatz.

Nicht alle Platze funktionieren gleich gut und
nicht alle sind gleich gut gepflegt, aber jeder
hat eine Qualitat, die es zu erhalten oder weiter
aufzuwerten gilt: Als Stadtraum, aber auch im
Hinblick auf die vielfaltigen Nutzungsmaéglich-
keiten, die sich bieten.

Ein wichtiger multifunktionaler Stadtraum,
wenn auch kein Platz im engeren Sinn bildet
aber auch das weitgehend vom motorisierten
Verkehr befreite Bélliz. Nach erfolgter Klérung
der Verkehrsraume (vgl. BGK Innenstadt) und
im Hinblick auf den bestehenden Erneuerungs-
bedarf soll im Rahmen eines Wettbewerbsver-
fahrens eine Neugestaltung des Bélliz sicher-
stellen, dass auch in Zukunft ein attraktiver Ort
zum Einkaufen und Flanieren einladt.

Uber die Aufwertung und Umgestaltung hinaus
ergibt sich die Gelegenheit, Platze wieder zum
Leben zu erwecken oder gar neu als solche zu
gestalten. Dazu gehoren der Eingang ins Bélliz,
der Stadthofplatzund der Viehmarktplatz. Aber
auch der unterschétzte Zugang zur Innenstadt
aus dem Westquartier — zwischen Parkhaus-
und Postbriicke — der namenlose Platz vor dem
ehemaligen Swisscom-Gebaude soll reaktiviert
und als Stadtplatz gestaltet werden.

Auf nachfolgenden Seiten werden einzelne
Beispielmassnahmen detailliert beschrieben

FOLGENDE MASSNAHMEN AUS DEM MASSNAHMENKATALOG
TRAGEN ZUR «MENSCH UND GESELLSCHAFT» BEI:

Aktiver Einbezug: Wenn Thunerinnen und Thuner ihre Innenstadt mitgestalten

Uberarbeitung Fussgénger-Leitsystem: Wie Géste die schonsten Seite der Stadt entdecken

Kultur im Stadtchen: Wo Kulturelles pulsiert

Zugang zur Aare: Wo Wasser zum Verweilen und Erfrischen einladt

Aktion Stihle: Wo ungezwungenes Verweilen moglich wird

Leitfaden Pop-up-Konzepte: Wie temporare Angebote gelingen

Leitfaden Aussenraumgastronomie: Wie Gastronomie sich ins Ortsbild einflgt

Kunst im o6ffentlichen Raum: Wo Kreatives Platz findet

Aufwertung Bélliz-Spitzen: Wo neue Griin- und Aufenthaltsrédume entstehen

Begrinung: Wo die Innenstadt griin und kihl wird

Beleuchtung im Aussenraum: Wo Stadt dezent in Szene gesetzt werden

Neugestaltung bestehender Platze: Wo frische Ideen Platzen neues Leben einhauchen

Neue Platze: Wo ein Freispiel neue Rdume schafft
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Massnahmen

LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Platze als Knotenpunkte im ,fil bleu”

der engmaschig vernetzten Innenstadt werden
gemass ihrem Potential und Charakter
gestaltet und erneuert.

Platze
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AUFWERTUNG

BESTEHENDER PLATZE

WO PLATZE MIT WENIG AUFWAND IN
NEUEM GLANZ ZU ERSCHEINEN

Stadtrdume sind lebendige stark bean-
spruchte «Infrastrukturen» und miissen als
solche gepflegt und «gewartet» werden,
damit Gestaltung, Betrieb, Sicherheit und
Unterhalt gewahrleistet bleiben. Im Rahmen
solcher kleinen Arbeiten kann mit geringem
Aufwand jeweils ein Beitrag an den Erhalt
von attraktiven Orten geleistet werden.

Die grossen Platze der Innenstadt sind dusserst
beliebte, Uber das ganze Jahr dicht bespielte
und nachgefragte Rdume. An manchen Orten
ist die Nutzung so dicht, dass man sich in die
Quere kommt und nicht immer einig wird, was
eigentlich Vorrang hat. Diese Platze muissen
nicht neu erfunden werden, sondern sollen in
ihrer heutigen Form erhalten und wo Bedarf
besteht mit kleinen Massnahmen weiter aufge-
wertet werden, ihre Bespielung koordiniert
oder eine weitere Belebung angestrebt werden.
Jeder Platz hat hierbei seine eigenen Heraus-
forderungen:

Der Rathausplatz kann von einer einfachen mo-
bilen Méblierung (— Aktion Stiihle), aber auch
zurlickhaltend erweiterten Gastronomie profi-

Der Stadthofplatz wandelt sich von einem
Hinterhof zu einem lebendigen Stadtplatz.

tieren. Auch die Hauptgassen, keine eigentli-
chen Platze, brauchen nur wenige Pinselstriche
und einen sehr sorgfélltigen Umgang mit der
Méblierung (besonders auf den Hochtrottoirs)
dieser fantastischen Rdume (— Nutzungskon-
zept, Leitfaden Reklame)

Der Miihle- und der Waisenhausplatz als
enorm beliebte Platze missen bedarfsgerecht
unterhalten werden. Der Miihleplatz in abseh-
barer Zukunft vielleicht gar neu gestaltet und
vor allem die starke Versiegelung der Oberfla-
che im Sinn eines angenehmen erfrischenden
Aufenthalts in Frage gestellt werden. Insbeson-
dere aber muss mit Umsicht die Bespielung und
vielféltige Nutzung dieser Rdume in Balance
gehalten werden. (— Leitfaden Aussengastro-
nomie, Pop-Ups).

Der Venner-Zyro-Platz und das Platzli beim
Reber sind zwei weitere Perlen, die es vielleicht
noch mehr zu entdecken und weiter nutzbar zu
machen gilt—aber als kleine Stadtoasen tragen
sie bereits heute wesentliche zu einem attrak-
tiven, etwas ruhigerem Aufenthalt in der Alt-
stadt bei.

Mit wenigen prézisen Massnahmen
wird der Barenplatz aufgewertet.

ZIELSETZUNG

Gezielte Massnahmen fiir Gestaltung, Betrieb und Unterhalt erhalten Platze

als attraktive, belebte Orte.
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Massnahmen

NEUGESTALTUNG _
BESTEHENDER PLATZE

WO FRISCHE IDEEN PLATZEN NEUES

LEBEN EINHAUCHEN

Neben den grossen Stadtplétzen und den
belebten Strassen, Gassen und Briicken gibt
es weitere, manchmal unscheinbare, manch-
mal etwas vergessen Platze und Orte;
manche lberhaupt sind nur schwer erkenn-
bar, andere sind kleine Oasen, wieder
andere haben noch keine klare Identitat. In
diesen Zwischenrdumen steckt ein grosses
Potential zur Aufwertung.

Einen ersten Schritt zur Aufwertung eines sol-
chen lange Zeit «vergessenen» Orts wird beim
Schlossbergplatz gemacht. Nach der Aufhe-
bung der Parkplatze wird basierend auf einem
sorgfaltigen Entwurf und einer historischen
Analyse eine zeitgemasse Neugestaltung des
Platzes vorgenommen. Neben der Berlicksich-
tigung des historischen Umfelds und der stadt-
raumlichen Funktion des Platzes, der Erstellung
von Sitzgelegenheiten und einer zurlickhalten-
den Beleuchtung werden auch die Veloabstell-
platze ansprechend saniert, der Platz begriint

und die Oberflache entsiegelt. Gleiche oder
dhnliche Massnahmen — jeweils angepasst auf
Situation und Charakter — sollen Schritt fur
Schritt an weiteren Stellen umgesetzt werden.

Der aareseitige Vorplatz beim Rathaus im Zu-
sammenhang mit der geplanten Offnung des
Rathauses zur Aare kann als kleiner Ortam Was-
ser zur Geltung kommen, das Stauffergéssliund
der Spielplatz zeitgeméss erneuert und der
Bérenplatz, der ebenfalls von Parkplédtzen be-
freit werden konnte, einer erweiterten Nutzung
zugefihrt werden. Das heute geschlossene
Giardino beim Freienhof soll im Zuge der bau-
lichen Entwicklung des Hotel Freienhof wieder
als 6ffentlicher Raum gestaltet werden.

All diese Massnahmen stellen relativ kleine und
in sich geschlossene Moglichkeiten zu einer
schrittweisen weiteren Attraktivierung dar und
sollen wann immer sich aus gegebenen Anlass
die Moglichkeit ergibt umgesetzt werden.

Der Spielplatz im Stauffergéssli wird besser in
den offentlichen Raum integriert und fiir alle
Generationen nutzbar gemacht.

Der Rathausquai wird naturnahe gestaltet
und durch eine Erschliessung durch
das Rathaus mit dem Rathausplatz verbunden.

ZIELSETZUNG

Mit der Neugestaltung von bestehenden Platzen wird Raum fir neue Ideen,

Nutzungen und Identitdten geschaffen
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NEUE PLATZE

WO EIN FREISPIEL NEUE RAUME SCHAFFT

Ahnlich der Erstellung neuer Briicken ist die
Schaffung eines neuen Platzes im urbanen
Raum kein alltdgliches Ereignis. Aber gerade
im Zusammenhang mit der Innenentwick-
lung steigt auch der Bedarf nach Freirdumen
zur Erholung, Freizeit oder Konsum, aber
auch fiir neue Formen der Bespielung des
6ffentlichen Raums oder den erweiterten
Bedarf an Veloparkierungen.

Platze kénnen nicht aus dem Nichts erstellt wer-
den. Die Innenstadt ist gebaut und steht unter
besonderem Schutz, das schlagen von neuen
Schneisen kommtzwar durchaus vor —so wurde
etwa der Muhleplatz méglich — ist aber kaum
umsetzbar. Neue Pldtze missen daher Raum
zuriickgewinnen und im Kontext von baulichen
Entwicklungen gedacht werden. Wenn sich
eine solche seltene Gelegenheit ergibt, muss
diese im Sinn der attraktiven Innenstadt mit
Nachdruck verfolgt werden.Es ist mehr als ein
glicklicher Zufall, dass sich fur Thun in den
nachsten Jahren die Gelegenheit ergibt, mit
mehreren neuen oder wiederbelebten Stadt-
platzen die raumliche Attraktivitat der Stadt
weiter zu verbesseren:

Den Freienhofplatz gibt es noch nicht, aber an
der Einmindung ins Bélliz ist das rdumliche
Potential fir einen platzartigen Auftakt gege-
ben und wird im Rahmen des BGK Innenstadt
ausgelotet.

Auch der Gewerbeplatz existiert heute noch
nicht. Im Zug eines 2020 durch einen privaten In-
vestor durchgefiihrten Wettbewerbs fir eine
nachhaltige Sanierung und Umnutzung des Swis-
scomgebaudes wurde in Zusammenarbeit mit
der Stadt auch der Vorplatz und die heutige Ve-
loabstellanlage bearbeitet. Unter Beteiligung des
Investors kann die Stadt diesen Platz als neuen
Auftakt in die Innenstadt gestalten, 6kologisch
aufwerten und die Veloabstellplatze zeitgemass
erneueren. (Umsetzung méglich ab 2023)

Der Viehmarktplatz steht seit langem im Fokus.
Bereits einmal gestaltet, zwischendurch als Ins-
tallationsplatz in Betrieb und dann mit tempora-
ren Installationen bespielt, 1adt er einerseits ein,
neue Ideen auszuprobieren. Andererseits ist der
Platz vor der historischen Kulisse von Berntor und
Stadtmauer heute nicht mehr als solcher zu er-
kennen. Im Rahmen der Ortsplanungsrevision
wurden die planungsrechtlichen Grundlagen fur
eine erweiterte Nutzung geschaffen. In der Folge
soll nun zeitnah mit der Durchfihrung eines Land-
schaftsarchitekturwettbewerbs ein neues Gestal-
tungs- und Betriebskonzept gefunden werden
(Ende 2022).Langfristig und bei einer verander-
ten Mobilidt kann auch der Stadthofplatz — heute
noch als Parkplatz in Betrieb — wieder seine Funk-
tion als Abschluss einer aussergewdhnlichen Se-
quenz von Stadtplétzen zugefihrt und vielleicht
sogar lber einer neuen Briicke mit der Aarestras-
se vernetzt werden (vgl. Briicken)

ZIELSETZUNG

Mit dem Freispielen von Flachen entsteht Raum fiir Neues in einer viel

beanspruchten Innenstadt.
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Der Viehmarktplatz wird zu einem multifunktional-nutzbaren stédtischen Platz aufgewertet,
die einzigartige historische Stadtmauer kann ihne Wirkung besser entfalten.

Mit der Aufwertung des Swisscomgebé&udes wird auch die Vorzone zum
gestalterischen Bestandtteil des offentlichen Raumes.
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AUFWERTUNG UND_
NEUGESTALTUNG BALLIZ

WO FUR HANDEL, MARKT UND STADTWANDERER
DER TEPPICH NEU VERLEGT WIRD

Das Balliz ist eine Einkaufsmeile und noch
sehr vieles mehr. Was Warenhauser mit
grossem Aufwand kiinstlich inszenieren, ist
hier schon vorhanden: Zentralste Lage,
grossziigige Rdume vor historischer Kulisse,
vielfédltiges Angebot, Markte, Cafés, Men-
schen ... Viele Liegenschaften wurden in den
letzten Jahren erneuert, das Bélliz lebt und
ladt ein.

Neben der Sanierung und dem Erhalt der his-
torischen Gebaude, der eigentlichen Kulisse
des Balliz — Falken, Loeb und viele mehr sind
schon soweit, andere wie etwa der «Simmen-
talerhof» mit einem Architekturwettbewerb in
Entwicklung — ist der rote Teppich aber noch
nicht neu ausgerollt.

Wer genau hinschaut entdeckt, dass an den
Oberflachen der Zahn der Zeit bereits nagt, der
eine oder andere Stein sitzt nicht mehr satt, die
Beleuchtung ist in die Jahre gekommen. Zu-
gleich konnten insbesondere im Eingang zum
Bélliz Parkplétze aufgehoben werden und die
Fussgéngerzone eingerichtet werden, die Post-
bricke ist im Grundsatz keine Strasse mehr,
sondern ein dritter ebenso wichtiger Zugang
in die Innenstadt. Mit baulichen Massnahmen
wurde bewusst noch zugewartet.

Kurz: das Balliz, aber auch die Postbriicke und
angrenzende Raume sollen aufgewertet und
neu in Szene gesetzt werden. Im Nachgang zur
Klarung der Verkehrsrdume (vgl. BGK Innen-
stadt) soll daherim Rahmen eines Wettbewerbs
die Oberfléchengestaltung, die Begrinung,
Méblierung, und weitere Themen ausgeschrie-
ben und neu gedacht werden.

ZIELSETZUNG

Das Bélliz wird seiner zentralen Funktion als Markt- und
Einkaufsstrasse entsprechend aufgewertet und neu in Szene gesetzt.
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MASSNAHMEN:

BESPIELUNG

Bereits heute bildet die bauliche Kulisse der
Thuner Innenstadt eine hervorragende
Biihne fiir eine Vielzahl von Anldssen und
Angeboten. Dies sollen gezielt erhalten und
weiterentwickelt werden.

Der Wunsch, den vielfaltigen und attraktiven,
von vielen Menschen frequentierten &ffentli-
chen Raum der Innenstadt zu bespielen und
beleben ist gross. Neben den bestehenden
Angeboten und existierenden Festen und Fes-
tivals, den Méarkten und Spezialmarkten gibt es
neue ldeen, neue Trends und neue Angebote.
Nicht alles ist immer moglich und nicht alles
machtimmer Sinn. Aber vielesist einen Versuch
wert, denn wenn die Innenstadt nichts wagt,
gewinnt sie auch nichts.

Der Zuspruch fur solche zeitlich begrenzte,
auch einmal experimentelle Angebote ist gross.
Die Méglichkeit fur Pop-Ups soll weiterhin be-
stehen, ohne zu grosse Hiirden, aber auch unter
Berlcksichtigung der Anspriiche anderer. Da-

riber hinaus sollen die bestehenden Markte
weiter gestarkt und erhalten bleiben und die
fur das Gewerbe vitale Logistik optimiert wer-
den.

Ebenfalls Thema einer attraktiven Innenstadt
ist die Kunst im &ffentlichen Raum und deren
Méglichkeit, eine neue Lesartund Identitatdes
Raums zu schaffen. Aber auch scheinbar Bana-
les, wie die Information fir Besuchende und
Touristen, die Beleuchtung der verschiedenen
Rdume, und der hervorragenden historischen
Kulisse angemessene Reklamen und Kunden-
stopper.

Und bei alledem ist entscheidend, dass die Be-
volkerung sich aktivan der weiteren Attraktivie-
rung beteiligt, mitIdeen und Kommentaren auf
der Plattform dialog.thun.ch oder direkt bei der
Umsetzung von Massnahmen.

Auf nachfolgenden Seiten werden einzelne
Beispielmassnahmen detailliert beschrieben

FOLGENDE MASSNAHMEN AUS DEM MASSNAHMENKATALOG
TRAGEN ZUR «NUTZUNG UND ANGEBOT» BEI:

Aktion Stihle: Wo ungezwungenes Verweilen moglich wird

Leitfaden Pop-up-Konzepte: Wie temporare Angebote gelingen

Leitfaden Reklame: Wie sich Werbung wirksam ins Ortsbild figt

Leitfaden Aussenraumgastronomie: Wie Gastronomie sich ins Ortsbild einfligt

Nutzungsstrategie: Wie ein ausgewogener Mix gelingt

Neupositionierung und Anlieferung Méarkte: Wo jeder Stand seinen Platz findet

Aufwertung bestehender Platze: Wo Platze mit wenig Aufwand in neuem Glanz zu erscheinen

Aktiver Einbezug: Wenn Thunerlnnen ihre Innenstadt mitgestalten

Uberarbeitung Fussganger-Leitsystem: Wie Géste die schénsten Seite der Stadt entdecken

Kultur im Stédtchen: Wo Kulturelles pulsiert

Optimierung City Logistik: Wie ein smarter Glterumschlag in der Innenstadt erfolgt
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LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Bespielung der Innenstadt wird durch
bestehende und neue Angebote, Pop-ups und
gezielte Information gestarkt.

HHUMBEHU SCHI

f hohe Begegnungsdichte varierende Begegnungsdichte

Durchgangsraum

Massnahmen
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AKTION STUHLE

WO UNGEZWUNGENES VERWEILEN

MOGLICH WIRD

Zusétzlich zu den bestehenden Angeboten
sind weitere Sitzgelegenheiten ohne
Konsumzwang vorhanden und laden zum
ausgedehnten Verweilen ein.

Das Thema Sitzgelegenheiten kommt in unter-
schiedlichem Kontext immer wieder zur Spra-
che. Neben den zahlreich vorhandenen Gele-
genheiten, sich in einem Café oder Restaurant
aufzuhalten, sind die Méglichkeiten eines Ver-
weilens ohne Konsumzwang eher gering. Ein
Umstand auf den verschiedene Stakeholder
verweisen. Neben einer hohen Anzahl von Per-
sonen (Frequenz) in der Innenstadt tragen ins-
besondere lange Verweildauern entscheidend
dazu bei, dass die Innenstadt belebt und die
vorhandenen Geschéafte optimal genutzt wer-
den («Shopping»). Im Rahmen der Studie wurde
die in anderen Stddten erprobte Idee einer
Stuhlpatenschaft vorgeschlagen. Hierbei sind
jeweils beteiligte Geschéfte fur ein, zwei Stiihle
verantwortlich, die am morgen herausgestellt

werden und zur freien Verfligung stehen. Die
Stadt tritt als koordinierende Partnerin auf.

Ebenfalls Thema einer attraktiven Innenstadt
ist die Kunst im 6ffentlichen Raum und deren
Méglichkeit, eine neue Lesartund Identitat des
Raums zu schaffen. Aber auch scheinbar Bana-
les, wie die Information fir Besuchende und
Touristen, die Beleuchtung der verschiedenen
R&ume, und der hervorragenden historischen
Kulisse angemessene Reklamen und Kunden-
stopper.

Und bei alledem ist entscheidend, dass die Be-
volkerung sich aktiv an der weiteren Attraktivie-
rung beteiligt, mitIdeen und Kommentaren auf
der Plattform dialog.thun.ch oder direkt bei der
Umsetzung von Massnahmen..

ZIELSETZUNG

Menschen kénnenin der Innenstadt verweilen, um einander zu begegnen und zu konsumieren.
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Massnahmen

POP-UP-KONZEPTE

WIE TEMPORARE ANGEBOTE GELINGEN

Die Organisation und Durchfiihrung von
Pop-Up Konzepten wird mit einem entspre-
chenden Leitfaden fiir Verwaltung und
Initianten erleichtert.

Sowohl im Rahmen der Studie wie auch im Ta-
gesgeschaft zeigt sich immer wieder das Be-
dirfnis, rasch und mobil mit Angeboten reagie-
ren zu kdnnen. Die wenigen offenen Rdume der
Innenstadt laden ein, mit niederschwelligen
Konzepten zusétzliche Angebote machen zu
kénnen. Stichworte hierzu sind Pop-Up- Kon-
zepte, Foodtrucks, kleinere Festivals oder der-

gleichen, die in den letzten Jahren vermehrt
und in den kommenden Jahren wohl noch hau-
figer vorgeschlagen werden. (vgl. Waisenhaus-
platz, Viehmarktplatz). Neben den bestehen-
den Angeboten kénnen solche Konzepte einen
Mehrwert bieten, zugleich ist der Raum dazu
beschrankt und die Anforderungen bisweilen
hoch (Sicherheit, Ldrm, Gestaltung). Um die
Umsetzung solcher Konzepte fir Initianten
wie auch die Verwaltung zu erleichtern, soll ein
entsprechender Leitfaden Uber «Go’s» und
«NoGo's» Auskunft geben.

ZIELSETZUNG

Die Umsetzung und das Ausprobieren neuer Ideen fiir neue Angebote unterstiitzen
und das Konfliktpotential mit Bestehendem minimieren.
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KUNST IM

OFFENTLICHEN RAUM

WO KREATIVES PLATZ FINDET

Die Kunst des 6ffentlichen Raums ist, dass
sich immer noch irgendwo Platz findet fiir
etwas mehr, fiir eine neue Sicht auf eine alte
Mauer, eine neue Interpretation einer alten
Geschichte oder die Gelegenheit einer
kleinen Freude fiir Menschen, die Auge und
Zeit mit sich bringen, die Stadt mal auf den
Kopf zu stellen. Der 6ffentliche Raum Bedarf
der Kunst wie die Kunst des 6ffentlichen
Raums.

Was gibt es Schoneres als das Entdecken. Die
Kunst darf aus der Reihe tanzen und zum Ent-
decken verhelfen. Wo der Raum so vieles muss:
Bihne sein, Verkehrsweg sein (auch hier kann
man malen), Stadtraum und Kulisse sein, mit all
ihrer historischen Bedeutung, Gesetztheit, Ge-
bautheit, klimagerecht sein, Nutzen fir jeden
einzelnen und die ganze Gesellschafft schaffen

,‘“_:'—'=1_@: o i !
Gottfried Tritten, ohne Titel, 1969.

Wo der Raum so dicht belegt ist mit Aufgaben
und Pflichten, da findet die Kunst und die krea-
tive Lesart dieses multifunktionalen Palimpsest
leicht noch seine Nische. Kunst ist mehr als nur
eine Freude, Kunst ist Nahrung der Seele und
Spiegel der Gesellschaft. Mal statisch auf dem
Muhleplatz, mal frech auf dem Viehmarktplatz
hat die Kunst im 6ffentlichen Raum auch in der
Thuner Innenstadt ihre Tradition. Auch in Zu-
kunft soll Kreatives Platz finden, soll der Raum
befragt, bespielt und bemalt werden, wo immer
sich die Gelegenheit bietet. Lassen wir uns
Uberraschen und freuen uns darauf, immer wie-
der immer Neues zu entdecken.

ZIELSETZUNG

Neue Lesarten des Raums und der Gesellschaft werden erméglicht und
der Kunst ihre R&ume und den Rdumen ihre Kunst geboten.
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Roman Tschabold, Thuner Himmel, 1959. Schang Hutter, Aufhalten in Berlin, 1995.

Lang/Baumann, sweet dreams - sisse trdume, 2005.

79



le fil ——— bleu

NUTZUNGSSTRATEGIE

WIE EIN AUSGEWOGENER MIX GELINGT

Das vielfaltige Nutzungsangebot wird
erhalten und gestérkt. Relevante Faktoren
sind bekannt und Massnahmen kénnen
getroffen werden.

Neben baulichen Massnahmen spielen Fragen
der Nutzungen eine zentrale Rolle. Entschei-
dend fur die attraktive Innenstadt ist ein aus-
gewogenes, harmonisches Verhéltnis von Woh-
nen, Freizeit, Gewerbe und Gastronomie. In den
letzten Jahren haben sich diesbeziiglich wesent-
liche Parameter verandert (Eréffnung Schloss-

bergparking, Verkehrsmassnahmen, Struktur-
wandel). Zu diesen Themen gibt es wenig
Grundlagen, die Aspekte sollen daher unter
Einbezug spezialisierter Berater (EspaceSuisse,
Immobilien, Gastro und Retail) untersucht wer-
den:

— 6konomische und soziale Parameter einer
attraktiven Innenstadt

— Szenarien / Massnahmen / Handlungsspiel-
raume in verandertem Umfeld

ZIELSETZUNG

Das vielféltige Nutzungsangebot wird erhalten und gestéarkt

und die Innenstadt belebt zu halten.

80

Massnahmen

LEITFADEN REKLAME UND
AUSSENRAUMGASTRONOMIE

WIE SICH WERBUNG UND GASTRONOMISCHE
ANGEBOTE WIRKSAM INS ORTSBILD FUGEN

Die Rahmenbedingungen fiir Reklamen in
der Innenstadt sind geklart und in einem
Leitfaden festgehalten.

Reklamen, Stechschilder sowie Fassaden- und
Schaufensterbeschriftungen sind fir Gewerbe-
und Gastrotreibenden ein wichtiges Instru-
ment, um auf ihre Angebote aufmerksam zu
machen. Im Umfeld der Alt- und Innenstadt
gelten gewisse Vorgaben beziglich einer ad-
dquaten Gestaltung, nicht jede Reklameidee
ist mit den denkmalpflegerischen Vorgaben

vereinbar und nicht jede Massnahme fordert
eine attraktive Stadtkulisse. Die Innenstadt
zieht einerseits wegen ihrem Angebot, ande-
rerseits ihrer attraktiven Kulisse Menschen
zum Verweilen, Flanieren und Konsumieren an.
Beziiglich Werbemassnahmen muss eine gute
Balance zwischen den unterschiedlichen An-
sprichen gefunden werden. Diese soll auf-
grund der praktischen Erfahrung des Bauins-
pektorats, der Denkmalpflege und des
Stadtarchitekten in einem umsetzbaren Leit-
faden festgehalten werden.

o )
é-li".‘k- ..

ZIELSETZUNG

Gewerbe- und Gastronomiebetreibende bewerben ihre Angebote

in Einklang mit dem Ortsbild..
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MASSNAHMEN:

BEGRUNUNG

Der Wert von Griinrdumen, von direktem
Bezug zum Wasser, aber auch einer hohen
Biodiversitat ist unbestritten. Zugleich
kénnen diese Themen nicht isoliert bearbei-
tet und umgesetzt werden, sondern miissen
jeweils innerhalb von allen Projekten und
Eingriffen mitgedacht werden.

Thun ist eine sehr gut durchgriinte Stadt mit
vielen Bezligen zum Wasser, dem See und der
Aare. Auch im dichtesten Quartier Thuns — der
Innenstadt selber — gibt es Grinanteile, Pflan-
zen, Bdume und Gérten. Aufgrund der engen
Bebauung und der hohen Versiegelungsantei-
le sind diese in der Innenstadt aber im Ver-
gleich zur Gbrigen Stadt minim. Einen vergleich-
bar hohen Grinanteil zu erreichen ist aber nicht
das Ziel, denn ein dicht bebautes, gut funktio-
nierendes und attraktives Zentrum trégt viel
dazu bei, dass Grinrdume in den umliegenden
Quartieren erhalten bleiben kénnen.

Dennoch ist das Potential vorhanden, die Innen-
stadt bezlglich dieser Qualitdten noch weiter
aufzuwerten. Einerseits bilden Aare und
Schlossberg zwei sehr schéne Natur- und Er-
holungsraume, die es weiter zu pflegen gilt. Die
bestehende Bepflanzung, etwa im Bélliz und
entlang der Aarestrasse soll gestérkt werden
und die beiden Enden des Balliz bieten mittel-
bis langfristig die Méglichkeit, neue Griinrdume
zuganglich zu machen.

Im Rahmen von Oberflachensanierungen und
Platzgestaltung wird die Entsiegelung und Be-
grinung noch weiter in den Vordergrund ge-
stellt werden. Der etwas héhere Unterhaltsbe-
darf rechtfertigt sich ohne Weiteres durch die
gerade in heissen Tagen markant héhere Auf-
enthaltsqualitdt und den Beitrag an ein gutes
Klima. Ebenfalls soll der Bezug zum Wasser wo
moglich immer verbessert werden.

Auf nachfolgenden Seiten werden einzelne
Beispielmassnahmen detailliert beschrieben.

FOLGENDE MASSNAHMEN AUS DEM MASSNAHMENKATALOG
TRAGEN ZUR «OKOLOGIE UND STADTKLIMA» BEI:

Entwicklung Giardino: Wo eine &ffentliche Stadtoase erbliht

Aufwertung Bélliz-Spitzen: Wo neue Griin- und Aufenthaltsrdume entstehen

Oberfladchensanierungen: Wo Oberflachen bedarfsgerecht und klimafreundlich saniert werden

Begriinung: Wo die Innenstadt griin und kihl wird

Biodiversitatsforderung: Wo die Innenstadt biodivers wird

Zugang zur Aare: Wo Wasser zum Verweilen und Erfrischen einladt
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LEITIDEE UND ZIELSETZUNG

Die Innenstadt wird begrint und der Bezug

zum Wasser gestarkt. Vernetzte Grinraume fordern
die Biodiversitat und kiihlen die Innenstadt ab.

. Begriinung
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AUFWERTUNG

BALLIZ-SPITZEN

WO NEUE GRUN- UND AUFENTHALTSRAUME

ENTSTEHEN

An den beiden Spitzen des dichtesten
Quartiers - der Innenstadt - ergibt sich die
wunderbare Méglichkeit, neue, fiir die
Offentlichkeit zugangliche Griinraume mit
hoher Verweilqualitat direkt am Wasser zu
schaffen. Wahre Stadtoasen!

Mit der Entwicklung des Freienhofs geht die
Chance einher, das Giardino fir die Offentlich-
keit wieder zugénglich zu machen. Durch Be-
grinung und sorgféltige Gestaltung entsteht
soin unmittelbarer Nahe zu Bahnhof und Innen-
stadt eine Stadtoase, die lange verschlossen
war. Und nicht nur das. Denn mit der attraktiven
Gestaltung dieses Raums wird die im Grunde
direkteste Fussgangerverbindung zwischen
Bahnhof und Innenstadt wieder lebendig: Uber
die Schleuse vorbeian Surferinnen und Surfern,
ein kurzes Ausruhen unter Bdumen und zwi-

schen rauschenden Wassern, ein Blick zu den

el ﬁ‘

Der Mirgosparkplatz wird zur griinen
lebendigen Ballizspitze im Westen aufgewer-
tet.

Bergen und dann direkt entlang der Aare mit-
ten hinein, dem Quai entlang bis zum anderen
Ende der Insel, wo heute noch Anlieferung und
Parkplétze hinter der Migros liegen. Das wird
sich nicht so schnell andern, aber vorstellen
kann man sich das: Auch hier eine Oase, gut
erschlossen, mitten in der Stadt, aber trotzdem
ein kleiner Geheimtipp, Bdume, Natur, Wasser.
Ein kurzer Sprint oder Schwumm direkt in den
Schwéaber und dort ein Stick Schokoladentor-
te... Eine Gelegenheit fur die Zukunft.

Das ,Giardino” an der &stlichen Ballizspitze
wird zur 6ffentlich zugénglichen Stadtoase.

ZIELSETZUNG

Die Bélliz-Spitzen werden zu einladenden Stadtoasen am Wasser sowie 6kologisch und klima-
tisch wertvollen Griinrdume in der dichten Innenstadt.
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BEGRUNUNG UND
BIODIVERSITATSFORDERUNG

WO DIE INNENSTADT GRUN,
BIODIVERS UND KUHL WIRD

Biodiversitat wird oft mit Naturschutzgebie-
ten oder gefdhrdeten Arten gleichgesetzt.
Die Basis der Vielfalt spielt sich aber direkt
vor der Haustiire in den Quartieren ab.
Dabei schliessen sich Schutz und Nutzung
der Biodiversitat nicht aus. Selbst in der
dichten Innenstadt besteht Potenzial zur
Biodiversitatsférderung - mit unmittelbaren
positiven Auswirkungen fiir die Bevélkerung.

In den letzten Jahrzehnten wurden in Stadten
immer mehr Flachen versiegelt und Wohnum-
gebungen naturfern gestaltet. Lebensrdume fr
Pflanzen und Tiere wurden weniger und kleiner
und stehen oftmals isoliert voneinander. Ge-
bietsfremde, sich rasch vermehrende Arten ver-
dréngen heimische Arten. Der Klimawandel ver-
lagert Verbreitungsgebiete und erhoéht das
Aussterberisiko fur Pflanzen- und Tierarten. Die
Folge ist eine Abnahme der biologischen Vielfalt.

Angesichts der Siedlungsentwicklung nach in-
nen besteht die Herausforderung, die Anliegen
einer Verdichtung mit den Ansprichen der Bio-
diversitat zu koordinieren. Naturnah gestaltete,
miteinander vernetzte Kleinstrukturen konnen

jedoch selbstin der Innenstadt - dem dichtesten
Quartier der Stadt Thun - als Trittsteinbiotope
fur die einheimische Tier- und Pflanzenwelt fun-
gieren. Solch naturnahen Grinflachen verbes-
sern die Regulation von Luftqualitédt und Mikro-
klima, den Erhalt und Steigerung der
Bodenqualitat sowie die Retention von Regen-
wasser. Zudem férdern sie Gesundheit, Erho-
lung und Natursensibilisierung der Bevélkerung.
Der Erhalt der Biodiversitat ist in der Bundes-
verfassung und vielen weiteren internationalen,
nationalen und kantonalen Gesetzen verankert.
Auch die Stadt Thun verpflichtet sich diesem
Auftrag. So verfolgt die Stadtverwaltung die Bio-
diversitatsférderung mit diversen Leitfaden,
Merkblattern, Bildungsangeboten und Zielset-
zungen. Mit dem Biodiversitatskonzept Thun
wird zurzeit ein Ubergeordnetes, strategisches
Konzept geschaffen, welches die bestehenden
und kinftigen Massnahmen integriert. Damit
wird die Stadt auch der Nachfrage engagierter
Blrgerinnen und Birger gerecht, die in ihren
Garten, Balkonen und unter ihren Dachgiebeln
biodiverse Lebensrdume fur Flora und Fauna
schaffen mochten..

ZIELSETZUNG

Vernetzte, naturnah gestaltete Griinrdume schaffen Lebensraume fir eine
biodiverse Pflanzen- und Tierwelt sowie ruhesuchende Stadtbewohnerinnen und -bewohner.
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WEITERE VORSCHLAGE

MEINE IDEEN:

Massnahmen

90

WAS MACHE ICH MIT DEM VORSCHLAG?
SIEHE UMSCHLAG ,,IM DIALOG MIT DER STADT” ODER DIREKT UNTER
WWW.DIALOG.THUN.CH
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WOHIN GEHT DIE REISE?

Eine attraktive, lebendige Innenstadt — fiir
Anwohnerinnen und Anwohner, fiir Gewer-
betreibende, fir Menschen von nah und fern,
alt und jung — zeichnet sich durch eine
ausgewogene Mischung von diversen
Qualititen aus. Ahnlich einem vollendeten
Menu ist das Erlebnis geprégt von verschie-
denen Zutaten und liberraschenden Ge-
schméackern.

Dabei ldsst sich Uber Geschmack nicht streiten,
nicht alles istimmer nach dem Geschmack von
jeder und jedem, manches «beisst sich» oder
lasst sich nicht vollends zur harmonischen De-
ckung bringen. Und dennoch: Wo es lebt und
lebendig ist, entsteht Raum fir die Vielfallt von
Ansprichen und Bedirfnissen aller. Und diese
Vielfallt wiederum macht die Attraktivitat der
Thuner Innenstadt aus. Diese «Mdglichkeitsrau-
me» gilt es miteinander zu vernetzen, die ge-
schaffene Biihne zu bespielen und bespielen
zu lassen, durch Solisten, Ensembles oder Kom-
parsen — aber immer inklusiv und unter Rick-
sichtnahme auf unsere Umwelt und das Klima
im Wandel.

Studienresultat im Kleid eines Reisefiihrers
Dies war denn auch der Auftrag des Stadtrats,
als er 2019 das Studienverfahren zur Attrakti-
vierung der Thuner Innenstadt beschlossen hat,
um der verénderten Ausgangslage der Innen-
stadt sowie den damit verbundenen politischen
Vorstdssen Rechnung zu tragen: Eine Gesamt-
betrachtung, um das Entwicklungs- und Auf-
wertungspotential der unterschiedlichen Platze,
Raume und Strassen zu kldren und damit eine
qualitative, inhaltliche, terminliche und finan-
ziell sorgfaltig abgestimmte Aufwertung und
Gestaltung der 6ffentlichen Raume in der In-
nenstadt sicherzustellen (SRB 10/20019).

Das geforderte Produkt eines Massnahmen-
und Umsetzungsplans (Gestaltungskonzept)
mit Massnahmenkatalog liegt nun in zugangli-
cher Form des Reisefihrers vor.

Gemeinsam weitergehen - Schritt um
Schritt...

Der Reisefuihrer Thuner Innenstadt zeigt eine
Auswahl von moglichen Massnahmen zur Nut-
zung, Gestaltung, Begriinung oder Méblierung
- kurzum zur weiteren Attraktivierung - der In-
nenstadt auf. Diese Auswahl ist weder ab-
schliessend noch absolut, sondern skizziert
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anhand kleinerer und grosserer Etappen, wie
diese Reise vorbereitet und maglichst zielfih-
rend denkbar ist, so dass eine einzelne Mass-
nahme den Weg fir eine nachste ebnet, und
am Ende ein abgerundetes Bild entsteht. Ge-
meinsam mit den involvierten Stakeholdern aus
Bevolkerung und Verwaltung lernten und ler-
nen wir dazu, wollen vielleicht den Kurs korri-
gieren oder an einem Ortlanger verweilen, das
alles ist moglich. Vorab entscheidend ist der
Aufbruch mit gemeinsamem Ziel und den ers-
ten Etappen vor Augen.

...und in die gleiche Richtung

Das Ziel einer attraktiven Innenstadt missen
wir als Stadt gemeinsam erreichen. Aber nicht
jede Etappe, nichtjedes Thema interessiertalle
im gleichen Mass. Der Reisefihrer zur Attrakti-
vierung der Thuner Innenstadt zwingt darum
nicht zu einem einzigen Weg, sondern I3sst
thematische Schwerpunkte zu, ermdglicht es,
einzelne Massnahmen unabhéngig voneinan-
der und gleichwohl koordiniert zu erarbeiten.
Umgekehrt greifen Massnahmen im Themen-
kreis wie Zahnrader ineinander und wirken sich
aufeinander aus.

Ausblick fiir die kommenden Jahre

Der Reisefiihrer liegt hier in einer ersten Fas-
sung vor. Viele Themen und Massnahmen wer-
den bereits heute durch die Stadt oder in eige-
ner Initiative durch die Bevdlkerung aktiv
bearbeitet, andere sind bereits aufgegleist und
wieder andere liegen vielleicht noch in weiter
Ferne. Eine attraktive Innenstadt ist nicht ein
Endzustand, sondern ein laufender Prozess.
Entsprechend ist auch ein Reisefihrer immer
nur ein Zwischenstand - bis zur nachsten Aus-
gabe, in dem er auf die verdnderten Bedurf-
nisse, neuen ldeen und Maoglichkeiten ange-
passt wird.

Bis dahin gibt nachfolgende Zusammenstellung
einen Uberblick Gber die die wirkungsstérksten
Massnahmen der kommenden Jahre:

TOP 15

DER NACHSTEN JAHRE

AKTIVER DI

BGK INNENSTADT

ENTWICKLUNG GIARDINO (FREIENHOF)

OG UND ElI

NEUGESTALTUNG SCHLOSSBERGPLATZLI

KUNST IM OFFENTLICHEN

WETTBEWERB UND UMSETZUNG NEUER VIEHMARKTPLATZ

RAUM

GESTALTUNG VERKEHRS- UND STADTRAUME

AKTION STUHLE

MACHBARKEIT NEUE|

LEITFADEN POP-UP, REKLAME, AUSSENRAUMGASTRO
ERUNG FREIENHOFGASSE

SANIERUNG UND ERN

AUFWERTUNG BALLIZ

BEZUG

NEUER ,,GEWERBEPLATZ"” (MITTLERE STRASSE)

R THUNERHOFSTEG

AUFWERTUNG BRUCKEN

ENTSIEGELUNGEN UND OKOLOGISCHE AUFWERTUNG

Anhang
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— Altstadtleitbild Stadt Thun 2014 Konzept:
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— Junior Chamber International, Thun, JCI — Céline Stéssel, Stauffenegger + Partner AG
— ProVelo
— Verkehrsclub Schweiz, VCS Fotografien:
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— Heimatschutz — Florian Kihne
— Christian Helmle
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(2019/2020) Texte und Beitréage:
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— Rainer Klostermann, Planer / Stadtebau. grafie
Moderation — Camillo Sitte, Architekt / Stadtplaner
— Barbara Buser, Akteure / Prozesse / — Markus Weibel, Leiter Stadtgriin
Soziologie — Florian Kiihne, Stadtarchitekt
— Toni Weber, Landschaftsarchitekt — Franziska Imhof, Projektleiterin Planungsamt
— Florian Kiihne, Stadtarchitekt
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— Raumplan Wirz — Franziska Imhof (Reisefiihrer)

— Stauffenegger + Partner AG
— Rihm Kommunikation
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